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DAS TOP MAGAZIN ist im gehobenen Gesell-
schaftsleben DAS Medium, wenn es um regionale 
Kommunikation und Meinungsbildung geht. Seit 
über 30 Jahren vertrauen TOP Marken dem TOP 
Konzept. TOP genießt regional wie national einen 
überdurchschnittlich hohen Bekanntheitsgrad. 
Eine hochwertige Aufmachung und Produktion der 
Publikation, die moderne Gestaltung und fundierte 
Inhalte stehen im Fokus von TOP.

Mit über 40 Ausgaben im In- und Ausland ist das TOP Magazin 
für all jene konzipiert, die das Außergewöhnliche, das Schöne 
und das Exklusive der Region erleben möchten.

Journalistisch und gestalterisch auf hohem Niveau berichtet 
TOP Magazin Niederrhein regelmäßig über Themengebiete aus 

P R O F IL   &  K u r z cha   r ak  t e r i s t i k

Z i e l g r u pp  e n

V ERTRIEB     

www.top-niederrhein.de

VIP-Verteiler - per Post an Entscheidungsträger
2.800 Exemplare

Golf-, Polo-, Tennis- und Hocky-Clubs
1.100 Exemplare

Hotel, Gastronomie und Wellness
1.400 Exemplare

Leserkreis (Arzt- und Rechtsanwaltspraxen, Kanzleien,
Frisöre, diverse Wartebereiche) - 2.400 Exemplare

Zeitschriftenhandel - 300 Exemplare

Handouts bei Events,
Wirtschaftsverbänden, Marketingclubs,
Lions, Rotary - 1.000 Exemplare

Anzeigenkunden, Einzelhandel,
Autohäuser usw. - 2.800 Exemplare

Diverses - 400 Exemplare Zielgruppenvertrieb
TOP Magazin ist da, wo Ihre Zielgruppe ist. 
Ein aufwendiges und selektives Vertriebs-
konzept ermöglicht, dass das TOP Magazin  
Ihre Werbebotschaft punkt-genau zur qua-
lifizierten Leserschaft transportiert.

Durch Quartalserscheinungen sind Ihre 
Produkte und Dienstleistungen drei Mo-
nate am Markt wirksam präsent. Analysen 
bestätigen einen zahlreichen Mehrkontakt 
und die hohe Langzeitwerbewirkung.

Wir erreichen Ihre Zielgruppe – direkt!

Wirtschaft & Recht, Gesellschaft, Kultur & Freizeit, Medizin & 
Wellness, Mode & mehr sowie über die Gastronomielandschaft.

Der Regionalanteil jeder Ausgabe beträgt ca. 90 %. Mit Auf-
lagen zwischen 8.000 und 25.000 Exemplaren erzielen wir 
insgesamt eine überregionale Gesamtverbreitung von derzeit 
500.000 Magazinen.

Neben dem Printmedium ergänzt ein hochwertiger Internetauf-
trit t die Marktpräsenz. TOP Magazin Niederrhein ist außerdem 
Partner hochwertiger regionaler Events und richtet als gesell-
schaftliches Großereignis die TOP Lounge aus.

>>> www.top-niederrhein.de
>>> www.facebook.com/top.niederrhein

Unter den TOP Magazin Lesern der Frühjahrsausgabe 2012 wur-
de eine schriftliche Befragung durchgeführt. Die Auswertung 
erfolgte durch die Maroni Marktforschung, Stuttgart. Alle nach-
folgenden Angaben beziehen sich auf den bundesweiten Durch-
schnitt aller Regionalausgaben.

Geschlecht der Leser:	 46 %  weiblich	 54 % männlich

Das Durchschnittsalter beträgt 48,8 Jahre
10 %  20-29 Jahre		  47 %  30-49 Jahre
23 %  50-59 Jahre		  20 %  60 Jahre und älter

63 %  haben weiterführende Schulen besucht und/oder Abitur

89 %  sind berufstätig (Bundesdurchschnitt: 50 %)                                                                      

90 %  betrachten das TOP Magazin als regionales 
	 Gesellschafts- und Lifestylemagazin

94 %  gefällt das Magazin redaktionell gut oder sehr gut

93 % gefällt die Aufmachung des Magazins gut oder sehr gut

89 %  lesen das Magazin, um Tipps und Anregungen
           zu erhalten

78 %  nutzen das Magazin 1 bis 3 Monate

41 %  nehmen das Magazin 4 mal oder häufiger zur Hand

Die Haushalte der TOP Magazin Leser:
49 %  verfügen über ein durchschnittliches Haushalts-
           einkommen von über € 2.000
29 %  verfügen über ein durchschnittliches Haushalts-
           einkommen von über € 5.000
8 %  verfügen über ein durchschnittliches Haushalts-
           einkommen von über € 10.000

Gesamtauflage: 12.000 Exemplare
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TOP GASTRO GUIDE
AROMAKUPFERPFANNE NAMASTE

NOXX

RESTAURANT RESTAURANT, BAR, LOUNGE

BISTRO

Mitten im Naturpark Schwalm-Nette liegt das 
Restaurant Kupferpfanne, das mit seiner roman-
tischen Gartenterrasse zum Verweilen einlädt. 
Egal ob Sie bei Kerzenschein speisen wollen, sich 
für ein Menü oder a la carte entscheiden, Hans-
Peter Römer verzaubert Sie mit einer leichten, 
mit Kräutern verfeinerten Küche. Planen Sie ein 
Geschäftsessen oder eine Familienfeier? Die Kup-
ferpfanne bietet Ihnen die richtige Atmosphäre, 
von der auch Restaurantführer überzeugt sind. 

Das Ambiente stimmt, die Küche beweist täglich 
Klasse, und der Service kümmert sich um die 
Gäste mit Esprit. Das Aroma ist seit gut einem 
Jahr das Aushängeschild für ein gelungenes ku-
linarisches Lifestyle-Konzept in Mönchenglad-
bach. Die Macher des Restaurants setzen dabei 
auf ausgefallene Gourmet-Kreationen mit dem 
gewissen Extra. Jeder Neuankömmling des ku-
linarischen Hafen wird herzlich und persönlich 
von den Gastgebern empfangen.

Am Alten Markt im Herzen von Mönchenglad-
bach finden Sie ein gelungenes Crossover 
verschiedener Gastronomiekonzepte für Jung 
und Alt. Überzeugen Sie sich von der täglich 
wechselnden Karte mit frischen und gut bür-
gerlichen Gerichten. Unterhaltsame Events wie 
etwa die Ladies Night, die neuesten Hits und 
ausgefallene Cocktails sorgen für einen gelun-
genen Aufenthalt – und das schon seit über 
zehn Jahren.

Wiesenstr. 29
41372 Niederkrüchten-Brempt 
Fon 0 21 63 - 8 04 28
www.restaurant-kupferpfanne.de

Lüpertzender Str. 150 
41061 Mönchengladbach 
Fon 0 21 61 - 3 03 97 13 

Kapuzinerplatz 4
41061 Mönchengladbach
Fon 0 21 61- 20 90 53
www.bistronoxx.de

"Namaste", was so viel wie Guten Tag, Herzlich 
Willkommen und Kommen Sie herein heißt, lautet 
der Name des neuen indischen Restaurants in 
Krefeld. Dieser Name ist für die charismatische 
Inhaberin Lokini Rameskumar Programm. In 
einer wunderbaren Atmosphäre lassen sich die 
die vielen vegetarischen Hauptgerichte und die 
süßen Köstlichkeiten genießen. Schließt man im 
Namaste von Zeit zu Zeit die Augen, fühlt man 
sich tatsächlich auf den Subkontinent versetzt.

Dionysiusplatz 10
47798 Krefeld
Fon 0 21 51 - 2 91 20

HOTEL, BISTRO, RESTAURANT

Das ist die neue kulinarische Adresse in MG. Im 
detailreich renovierten, stilvoll modernisierten 
Ambiente einer alten Kirche sind heute ein Bis-
tro, ein Gourmet-Restaurant und ein Design-
Hotel zu Hause. Für den Hausherrn, Sternekoch 
Wolfgang Eickes, ein ideales Konzept, Spitzen- 
und Gourmetküche dauerhaft servieren zu kön-
nen. Das Bistro öffnet täglich von 8 bis 22 Uhr. 
Das Gourmet-Restaurant außer Mo und Di ab 
18 Uhr. So auch von 12 bis 14 Uhr. 

Konrad-Zuse-Ring 10
41179 Mönchengladbach
Fon 0 21 61- 54 98 8-0
www.palace-st-george.de 

MINA

RESTAURANT & WEINBAR

Weiche Musik, anspruchsvoll gestylte Tische und 
Kerzenlichtspiele in einem anspornenden Klima 
ergänzen eine elegante speisende Erfahrung mit 
charmanten und souveränen Service. Fokus-
sierte Aromen mit klaren Linien dienen mutig 
gewürzten Schätze wie Foie Gras,  Seeteufel, 
Seezunge, Neuseeland-Hirsch, Donald Russell 
Lamm, Angus Rind oder kanadischen Bison, 
begleitet von über 70 international prämierten 
Weine. Man erhält kulinarische Anmut in MINA. 

Arnold-Leenen-Straße 1
47877 Willich-Schiefbahn
Fon 0 21 54 - 8 13 38 82
www.mina-restaurant.de

RESTAURANT
Straße und Hausnummer
PLZ Stadt
Fon 02151-622001
www.internetseite.de

BRANDI'S

Suchen Sie Speisen mit mediterraner Leidenschaft? 
Dann sind Sie bei Brandi's an der richtigen Adresse. 
Der freundliche Service heißt Sie herzlich willkom-
men und verwöhnt Sie mit allerlei Köstlichkeiten. 
Neben den erstklassigen Speisen finden Sie im 
Wein-Direktverkauf bestimmt ein tolles Weihnachts-
geschenk. Erleben Sie das besondere Ambiente in 
dem Gewölbe-Weinkeller oder buchen Sie diesen 
zur Weinprobe oder zu einem geselligen Abend mit 
Familie, Freunden und Geschäftspartnern.

Erzberger Str. 127
41061 Mönchengladbach
Fon 0 2161- 4 07 3156

RESTAURANT

SCALA

RESTAURANT & CAFE

Diesen Winter bietet Ihnen das Scala folgendes 
abwechslungsreiche Programm:

26.11.: Weihnachtsausstellung und Bilderauktion
25.12.: Weihnachtsfestessen mit 4-Gang Menü
26.12.: Swing-Frühstück & Festessen am Abend.
31.12.: Silvester-Gala-Menü & Silvesterparty
01.01.: Prosit Neujahr-Katerfrühstück
06.01.: Das Scala Königsfestessen

Wateler Straße 2-4
41239 Mönchengladbach
Fon 0 21 66 - 3 14 86
www.scala-kennt-man.de

INDISCHES RESTAURANT

ONKEL GUSTAV

Hier wird das Motto „Genießen & Erholen“ groß 
geschrieben, und das ist in der naturverbun-
denen Lage direkt am Hardter Wald auch kein 
Problem. Serviert wird eine gut bürgerliche 
Küche, die durchgehend geöffnet warme und 
kalte Speisen anbietet. Der Chef kocht hier so-
gar noch persönlich. „Onkel Gustav“ ist darüber 
hinaus bestens geeignet für die Organisation 
und Durchführung von Betriebsfeiern bis hin zu 
Hochzeitsgesellschaften. 

Brahmsstraße 142
41169 Mönchengladbach
Fon 0 2161- 55 96 36
www.waldrestaurant-onkel-gustav.de

RESTAURANT

CHOPELIN IM CASINO

RESTAURANT

Die historische Villa mit einem atemberau-
benden Ambiente ist eine wahre Oase für 
Feinschmecker. Neben einer ausgezeichneten 
Weinkarte überzeugt Chopelin mit einer leich-
ten, neuen, regionalen und französischen Kü-
che sowie eigenen Kreationen. Hauptspeisen 
wie Kaninchenrücken auf Vanille-Risotto mit 
Traubensenfsauce und Nachtische wie Sesam- 
Caneloni mit Ingwercreme und Safraneis laden 
zum Schlemmen ein. Ein Besuch lohnt sich.

Casinogasse 1
47829 Krefeld-Uerdingen 
Fon 0 21 51- 31 17 89 
www.chopelinimcasino.de

Wildspezialitäten

PALACE ST. GEORGEAROMACHOPELIN IM CASINO ONKEL GUSTAV

NOXXFISCHERSTÜBCHEN

RESTAURANT RESTAURANT, BAR, LOUNGE

RESTAURANT, WELLNESS BISTRO

Die historische Villa mit einem atemberau-
benden Ambiente ist eine wahre Oase für 
Feinschmecker. Neben einer ausgezeichneten 
Weinkarte überzeugt Chopelin mit einer leich-
ten, neuen, regionalen und französischen Kü-
che sowie eigenen Kreationen. Hauptspeisen 
wie Kaninchenrücken auf Vanille-Risotto mit 
Traubensenfsauce und Nachtische wie Sesam- 
Caneloni mit Ingwercreme und Safraneis laden 
zum Schlemmen ein. Ein Besuch lohnt sich.

Das Aroma ist eine gelungene Symbiose aus 
Espresso-Bar, Restaurant und Lounge in einem 
stilvollen Ambiente. Sie können nicht nur aus-
giebig frühstücken, sondern auch einen aroma-
tischen Espresso trinken oder einen frischen 
Salat genießen. Auf kulinarisch internationalem 
und höchstem Niveau bietet die Speisekarte für 
jeden Gast das Richtige. Ein idealer multikul-
tureller Treffpunkt mit Lifestyleakzenten und 
einem freundlichen Service. 

Am Alten Markt im Herzen von Mönchengladbach 
fi nden Sie ein gelungenes Crossover verschiedener 
Gastronomiekonzepte für Jung und Alt. Überzeu-
gen Sie sich von der täglich wechselnden Karte 
mit frischen und gut bürgerlichen Gerichten. Un-
terhaltsame Events wie etwa die Ladies Night, die 
neuesten Hits und ausgefallene Cocktails sorgen 
für einen gelungenen Aufenthalt. Die Spätaufste-
her kommen am Wochenende von 10 bis 15 Uhr 
bei einem leckeren Brunch auf ihre Kosten.

Das Motto von Christoph und Katharina Krupa 
„Wir möchten Ihnen etwas Gutes tun“ wird stets 
groß geschrieben. Dafür sorgen die Verwendung 
von frischen und vorwiegend einheimischen Pro-
dukten und das angenehme Wohlfühl-Ambiente. 
Eine der kulinarischen Highlights: Rheinische Kar-
toffelrösti mit Lachsstreifen an Haselnusspesto 
und Keta Kaviar. In unmittelbarer Nähe befi ndet 
sich der Hariksee und Wanderwege für ein ab-
wechslungsreiches Freizeit-Programm.

Casinogasse 1
47829 Krefeld-Uerdingen 
Fon 0 21 51- 31 17 89 
www.chopleinimcasino.de

Lüpertzender Str. 150 
41061 Mönchengladbach 
Fon 01 63-8 11 01 77 
www.aromaisiert.com

An den Tonwerke 49
41372 Niederkrüchten 
Fon 0 21 63-5 71 20 50 
www.restaurant-fi scherstuebchen.de

Kapuzinerplatz 4
41061 Mönchengladbach
Fon 0 21 61- 20 90 53
www.bistro-noxx.de

Hier wird das Motto „Genießen & Erholen“ groß 
geschrieben, und das ist in der naturverbun-
denen Lage direkt am Hardter Wald auch kein 
Problem. Serviert wird eine gut bürgerliche 
Küche, die durchgehend geöffnet warme und 
kalte Speisen anbietet. Der Chef kocht hier so-
gar noch persönlich. „Onkel Gustav“ ist darüber 
hinaus bestens geeignet für die Organisation 
und Durchführung von Betriebsfeiern bis hin zu 
Hochzeitsgesellschaften. 

Brahmsstraße 142
41169 Mönchengladbach
Fon 0 2161- 55 96 36
www.waldrestaurant-onkel-gustav.de

RESTAURANT & BAR

LUDI´S

Im Ludi’s gibt es Kunst und Kurioses (auch zum 
kaufen) im Ambiente eines alten Fachwerkhauses. 
Eine wechselnde Speisekarte mit internationalen 
Gerichten von den Country Potatoes über in-
disches Chicken Kaschmir bis hin zum deftigen 
Spanferkel erfreut Jung & Alt. Eine Künstler-Ecke 
mit aktuellen Ausstellungen Mönchengladbacher 
Künstler und eine Lounge-Ecke laden zum Ver-
weilen ein. Feierlichkeiten aller Art sind für ge-
schlossene Gesellschaften möglich.

Ritterstr. 33
41238 Mönchengladbach
Fon 0 2161- 4 06 39 73
www.ludi-kneipe.de

RISTORANTE ABTSHOF

ITAL./NEUE DEUTSCHE KÜCHE 

Tradition und Leidenschaft – Essen ist gleich-
sam ein Fest und Geselligkeit bei Tisch stärkt 
eine Tradition, die aus einer langen und ereig-
nisreichen Geschichte der Familie hervorge-
gangen ist. Das Zubereiten der Speisen gehört 
zu den Leidenschaften des Ristorante Abtshof 
und bringt zum Ausdruck das Leben zu lieben 
und zu genießen. 

Für toskanische Traditionsgerichte werden in 
der italienischen Spezialitäten-Küche aus-
schließlich die naturreinen Produkte der Regi-
on verwendet. Das Temperament Italiens und 
die Innovationen der neuen deutschen Küche 
wurden vereint. Lassen Sie sich kulinarisch 
verführen!

Genießen Sie jeden ersten Freitag im Monat den 
italienischen Abend mit einem italienischen 
Buffet. 

Es erwartet Sie: 

Feste, Feiern und Events – Sie wünschen ein 
angenehmes Ambiente und ein extravagantes 
Catering für maximal 500 Personen? Der Abts-
hof organisiert für Sie die komplette Veranstal-
tung nach Vorbestellung.

Krefelder Str. 726
41066 Mönchengladbach
Fon 0 2161-65 10 88
www.ristorante-abtshof.de
Öffnungszeiten: 
Di - Fr 11.30 - 14.30 u. 18.00 - 24.00 Uhr 
Sa 11.30 - 24.00 Uhr, So 11.00 - 22.30 Uhr

  erlesene Variationen von Antipasti

  verschiedene Hauptgänge mit Fisch, 
    Fleisch und Pasta 

  die beliebten italienischen Desserts 

  zum Preis von € 21,90 pro Person 

  ein Stück Italien in Mönchengladbach

TAPAS ... UND MEHR

RESTAURANT

Auf dem Gelände des Krefelder Großmarktes 
ist Osborne und Co. zu Hause. In typisch spa-
nischem Ambiente schmecken Pollo Picante 
mit extra Brot und Ajoli wie in Andalusien. 
Dazu ein kühles San Miguel und schon ist man 
dem Urlaub so nah. Als Dessert vielleicht noch 
eine Crema Catalan dazu ein Café Andalus… 
Probieren Sie's mal! Weitere ausgewählte spa-
nische Gerichte fi nden Sie auf einer schwarzen 
Tafel an der Wand. 

TAPAS … und mehr 
Oppumer Str. 175 (im Krefelder Großmarkt) 
47799 Krefeld 
Fon 0 2151-511100 

THO PENNINGSHOF

RESTAURANT

Der “Tho Penningshof” im Herzen von 
Mönchengladbach-Eicken ist der richtige Ort, um 
den Abend ausklingen zu lassen. Genießen Sie mit 
Ihren Freunden, Bekannten oder Verwandten die 
gastliche Atmosphäre bei bodenständig-feinen Ge-
richten oder saisonalen Spezialitäten.  Das hausei-
gene Brauhaus „Joh. Albrecht“ braut naturbelas-
sene Biere getreu dem Reinheitsgebot von 1516, 
die ungefi ltert und daher reich an Inhaltsstoffen 
frisch ausgeschenkt werden. Auf Ihr Wohlsein!

Eickener Straße 163 
41063 Mönchengladbach 
Fon 0 2161-2 47 27 01 
www.tho-penningshof.de

RESTAURANT
Straße und Hausnummer
PLZ Stadt
Fon 02151-622001
www.internetseite.de

BRANDI'S

Suchen Sie Speisen mit mediterraner Leiden-
schaft? Dann sind Sie bei Brandi's an der rich-
tigen Adresse. Der freundliche Service heißt 
Sie herzlich willkommen und verwöhnt Sie mit 
allerlei Köstlichkeiten. Neben den erstklassigen 
Speisen gibt es auch einen Wein-Direktverkauf. 
Erleben Sie das besondere Ambiente in dem 
Gewölbe-Weinkeller oder buchen Sie diesen zur 
Weinprobe oder zu einem geselligen Abend mit 
Familie, Freunden und Geschäftspartnern.

Brandi's
Erzberger Str. 127
41061 Mönchengladbach
Fon 0 2161- 4 07 3156

RESTAURANT

LA RIVA

ITAL. RESTAURANT

Die Trattoria für Genießer öffnete jüngst seine 
Pforten und ist schon jetzt in aller Munde. Auf 
einer Kreidetafel kann man die täglich wechseln-
den Speisen entnehmen. Pünktlich zum Sommer 
lässt sich auf der Außengastronomie den Blick 
auf den Rhein genießen und nach Herzenslust 
schlemmen. Pizza darf man allerdings nicht er-
warten, La Riva setzt auf gehobene italienische 
Küche, inklusive Fischgerichte. Ausgesuchte 
italienische Weine runden das Angebot ab.

Dammstr. 18
47829 Krefeld-Uerdingen
Fon 0 21 51- 57 97 74
Fax 0 21 51- 155 96 65

RESTAURANT

076 T O P

T O P  C U I S I N E  G U I D E T O P  C U I S I N E  G U I D E

 T O P  077 094 T O P

T O P  G A S T R O  G U I D E T O P  G A S T R O  G U I D E

 T O P  095 

1/61/6

1/61/6

1/3 1/61/6

1/61/6

1/3

T O P  A D R E S S E N

OFENKLAPPE

EXKLUSIVE KAMINÖFEN

VILLA WÖLKCHEN IM HINTERHAUS – VERSCHENKEN ODER BEHALTEN?

Das Fachgeschäft „Ofenklappe“ verkauft aus Überzeugung exklusive Ka-
minöfen aus Dänemark der Marken Morsö und Varde. Diese sind der Um-
welt zuliebe mit modernster Verbrennungstechnik ausgestattet und einem 
Design von nostalgisch bis zeitlos modern. Morsö baut schon seit 150 Jah-
ren Öfen aus Guss und gewährt als Lieferant des dänischen Königshauses 
zehn Jahre Garantie. Varde dagegen ist der einzige Hersteller europaweit, 
der für alle aktuellen Öfen einen Umweltsiegel (Nordischer Umweltschwan) 
erhalten hat. Zwei ehrenvolle Marken von höchster Qualität. Die Öffnungs-
zeiten: Dienstags - Freitags von 15-19 Uhr und Samstags von 11-15 Uhr.

Vluyner Str.16
47509 Schaephuysen
Fon 0 28 45 - 94 15 45

GESCHENKE & ACCESSOIRES

Herzlich Willkommen in Villa Wölkchens kleiner Zauberwelt. Gehen Sie 
auf Entdeckungsreise im gemütlichen Innenhof und im 200 Jahre al-
ten HINTERHAUS. Hier warten viele liebenswerte und auch kuriose Din-
ge auf Sie, die nicht nur zum Verschenken sondern auch zum Behal-
ten einladen. Schmuck, Taschen, wunderschöne Seidenschals, Elfen, 
Votivgaben oder italienische Fresken. Lieben Sie noch das geschriebene Wort, 
so freuen Sie sich auf italienische Schreibfedern sowie passende liebevolle 
Papeterie. Wir haben vieles für Sie zusammengetragen, nur eines sollten Sie  
mitbringen: Zeit. Obor ipisim quisi. Pat wismodo loreraesto commy numsandit 
digna consed molorerilla faccum eum iliquat lumsandre commod dipit prat. 
Enim vullam duis alit adigna faciduisisl dolobor sum nim iriuscilis el enim dolo-
bore vel ipit, quismolorem zzriure eugait nim velisi tem vel utatuerat. Dui ero 
eriure te faccum iriusti onsecte dolute dolor sectem iriustrud tie dolore digna 
faccum dignit, commy nis esto diationse magna facin hendiam nos autpat wis 

Fieselstr. 7a
47441 Moers
Fon 02841-888 118
www.villa-woelkchen.de

KERZENLICHT

KERZEN UND ACCESSOIRES

Bei Carmen Franz und ihrem Mann darf man nicht die typischen Stumpenk-
erzen erwarten, vielmehr überzeugt der bezaubernde Laden unter anderem 
durch große, auffällig und aufwendig designte Kerzen und liebevoll verpackte 
Geschenkideen. Dass die Kerzen dann schon mal limitiert sind, versteht sich 
von selbst und erhöht so den Reiz des Besitzes. Im Angebot sind auch drei 
verschiedene Wachsarten: Stearin ist besonders für Allergiker geeignet, Par-
affin bietet eine gute Brennqualität und Kerzen aus Bienenwachs sind heute 
immer noch etwas Besonderes. Die Öffnungszeiten: Montags-Freitags von 
10-13 und 14.30 bis 18.30 Uhr sowie Samstags von 10-14 Uhr.

Ellenstr. 7
47906 Kempen
Fon 02152-95 70 00
www.kerzenlicht-kempen.de

at. Tue mod tin veliquamet iriliquate faccummy nos delenibh exer adiamconulla
Cidui eugue elit wis doloreet, vel exer il dit ut alisim inim adit volenis ciliquam 
nibh ea faccum eros ad ex eum ilisis ad magna faccum ipsum ver iustrud et 
adipisit volore mod tat lam verciduis acipsum vullam el dui tem nim dolutatis 
ercipis non ullandip essit dolorperat.Mod dolor incilla am, quis endre dolent do 
odoloreet, commy nonullute venim dolor autat, secte dit praese dolorer cidunt 
laore core do od magna cor iuscidunt am vel et, core venibh exer alis dolutpa-
tisim ing et, quip enim ipisi.La commolor ad tisi el duismod ignisi.Xercidunt 
luptat lum nullum diametum quat nullamc onullandio consecte consecte fac-
cum dolorer iusciliquate tio odiamet essi.Duipsum venisse quipisi scipsustrud 
magna consequat lorer sent lor sustio del ute vulla aliquam ip eu feu faccum 
vel ipit utpat. Ut la aliquisisit prat, commodo lessisit alit augiamcon vel ut elent 
vero dolortincil eu faccum vel dionse vel ilis am autem del dolore vero commolo-
re feugue te et alit pratio odoloreet utat. Dui erionse vel ilis am aute.

ÖFFNUNGSZEITEN:
Mo - Fr von 9.30 Uhr bis 13.00 Uhr
und 15.00 Uhr bis 19.00 Uhr
Sa von 9.30 Uhr bis 14.00 Uhr
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TOP ADRESSEN

Rubrikanzeige Größe
in mm

Bildmaße
in mm

Fließtext
inkl. Leerz.

Gastro Guide 1/3 58 x 256 58 x 40  max. 1.700

Gastro Guide 1/6 58 x 125 58 x 40  max.    450 

Adresse 1/2 185 x 130 90 x 50  max. 2.000

Adresse 1/4 90 x 130 90 x 50  max.    600

(Doppelseite)2/1

(Portrait)
2/1

1/1

1/31/3

1/3

1/4

1/4

Direktpreis	 €	  2 990,-
Agenturpreis	 €	  3 518,-

Direktpreis	 €	  2 000,-
Agenturpreis	 €	  2 352,-

Umschlagseiten vierfarbig

1/1 Seite Anschnitt:	 218 x 300	mm*
1/1 Seite Satzspiegel:	 185 x 276	mm

1/2 Seite quer Anschnitt:	 218 x 145	mm*
1/2 Seite quer Satzspiegel: 185 x 133	mm

1/2 Seite hoch Anschnitt:   108 x 300	mm*
1/2 Seite hoch Satzspiegel: 100 x 276 mm

1/3 Seite quer Anschnitt:	 218 x 100	mm*
1/3 Seite quer Satzspiegel:	185 x  88	 mm

1/3 Seite hoch Anschnitt:     76 x 300	mm*
1/3 Seite hoch Satzspiegel: 68 x 275	mm

1/4 Seite quer Anschnitt:	 218 x 75	 mm*
1/4 Seite quer Satzspiegel:	185 x 63	 mm

Direktpreis	 €	  1 890,-
Agenturpreis	 €	  2 224,-

Direktpreis	 €	  1 290,-
Agenturpreis	 €	  1 518,-

Direktpreis	 €	   990,-
Agenturpreis	 € 1 165,-

Direktpreis	 €	   690,-
Agenturpreis	 €	   812,-

1/4 Seite hoch Satzspiegel: 100 x 133 mm

1/4 Eckfeldanzeigen (hoch) stehen immer 
paarweise übereinander auf einer Seite.

Direktpreis	 €	   590,-
Agenturpreis	 €	   694,-

U2
1/1 Seite Anschnitt:	 218 x 300	 mm*	 Direktpreis	 €	  2 190,-

Agenturpreis	€	  2 576,-

U3
1/1 Seite Anschnitt:	 218 x 300	 mm*	 Direktpreis	 €	  2 190,-

Agenturpreis	€	  2 576,-

U4
1/1 Seite Anschnitt:	 218 x 300	 mm*	 Direktpreis	 €	  2 690,-

Agenturpreis	€	  3 165,-

Rubrikformat TOP Gastro Guide*
1/6 Seite	 €  270,- 1	 €  250,- 2	 €  230,- 3

1/3 Seite	 €  470,- 1	 €  430,-2	 €  390,- 3

 
Rubrikformat TOP Adressen*
1/4 Seite	 €  390,- 1	 €  360,- 2	 €  330,- 3

1/2 Seite	 €  690,- 1	 €  640,- 2	 €  580,- 3
 

1) 1 Ausgabe, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
2) 2 Ausgaben, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
3) 4 Ausgaben, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
* Keine AE bei Rubrikformaten/Rubrikanzeigen

Rubrikanzeigen können nur mit Einzugsermächtigung oder Vorkasse 
geschaltet werden. Sonderregelungen treten nur schriftlich in Kraft.

r u b r i ka  n z e i g e n

1/6 Seite hoch Satzspiegel: 68 x 133	 mm

1/6 Eckfeldanzeigen stehen immer paarweise 
übereinander auf einer Seite.

Direktpreis	  €	   390,-
Agenturpreis	 €	   459,-

B e i l a g e n  &  b e i h e f t e r

1/6

1/6

Beihefter Format unbeschnitten Preis pro Tausend

bis 4 Seiten 228 x 313 mm Direkt-/ Agenturpreis € 138,- / € 162,-

Beilagen Höchstformat Preis pro Tausend

bis 50 g 208 x 290 mm Direkt-/ Agenturpreis € 145,- / € 170,-

www.top-niederrhein.de

*) zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
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Honorare für Anzeigengestalltung und Fotoleistungen siehe Rückseite.

1/2

1/2

1/4

BildNullau-
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coratis do-
lore ex etur, 
q u a m 
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cus asperit 
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qui dolupta 
q u i b u s S e -
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BildNullau-
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coratis do-
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qui dolupta 
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EUt ad qui odi-
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Cusciet latecus,

Titelstory
3 Seiten PR im Magazin, 
Bild-/Textklinker auf dem Titelblatt 
und Inhaltsverzeichnis 

Direktpreis	 €	  4 490,-
Agenturpreis	€	  5 282,-
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www.top-niederrhein.de

Erscheinungsweise: 4-mal jährlich

Auflage: 12.000 Exemplare Niederrhein

Verkaufspreis: € 3,80

Verbreitung:
Krefeld, Mönchengladbach, Kreis Viersen, Moers, 
Kreis Kleve, Kreis Wesel

Kombinationen:
Anzeigenkombinationen von verschiedenen TOP 
Regionalausgaben, TOP National und TOP TEN sind möglich. 

Magazinformat: 218 x 300 mm

Druck: Bogenoffset (70er Raster Euroskala)

Papier:
Umschlag 250 g/qm BD glänzend mit einseitiger 
Glanzcellophanierung
Inhalt 135 g/qm BD glänzend

Verarbeitung: PUR-Klebebindung in 4-fach gerilltem Umschlag

Preisaufschlag:
Platzierungswünsche, deren Erfüllung Auftragsvoraussetzung 
sind, bedingen einen Platzierungszuschlag von 15 % auf den 
Anzeigenpreis.

Mengenrabatt pro Jahr: 
(ohne Hinzurechnung der Rubrikformate!)
ab 2 Seiten/Veröffentlichungen	 5 %
ab 4 Seiten/Veröffentlichungen	 10 %
ab 6 Seiten/Veröffentlichungen	 15 %

Zahlungsbedingungen:
10 Tage nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug.
Bei Bankeinzug bis 6 Tage nach Erscheinen der jeweils aktuellen 
Ausgabe gewähren wir 2 % Skonto.

Druckunterlagen:
Die Anzeigenpreise basieren auf Anlieferung von druckfertigen 
Daten (Euroskala) mit farbverbindlichem Andruck. Wir bevorzugen 
Anzeigendaten in Form druckfähiger PDF-Dateien. Andere 
Dateiformate auf Anfrage.

Datenanlieferung:
Per e-Mail an daten@lafonline.de oder per FTP-Upload 
(Zugangsdaten teilen wir Ihnen auf Anfrage gerne mit).
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A n z e i g e n g e s ta lt u n g ,  A g e n t u r -  u n d  F O T O a r b e i t

Hinter einem inhaltlich und optisch hochwertigen Magazin muss 
eine gute Agentur stehen.
LOHMANN AND FRIENDS ist DIE Fachagentur für Handel, Hand-
werk und Industrie. Als Partner unserer Kunden entwickeln wir Ihr 
Corporate Design, konzipieren Kataloge und Unternehmensbro-
schüren, kreieren Ihre zielorientierte Anzeigen-Kampagne und be-
treuen Produktion und Messe. Hierbei handeln wir immer in Ihrem 
Sinne und behalten das Budget im Auge.
Ihr Erfolg ist unser Ziel ...

Geschäftskontakte und Gedankenaustausch
Die TOP Lounge ist eine Premium-Veranstaltung für besondere 
Menschen – Menschen, die den Mut, die Fähigkeit und die Lei-
stungsbereitschaft haben, etwas in ihrer Region zu bewegen. Bei 
uns finden Sie ein angemessenes Forum für Ihre Ideen und Inspi-

rationen; denn über 40  TOP Aus-
gaben in ganz Deutschland und 
über 30 Jahre Erfahrung machen 
TOP zu „dem“ regionalen Gesell-
schafts- und Business-Magazin.
Diesem gesellschaftlichen An-
spruch möchten wir nicht zu-
letzt dadurch gerecht werden, 
dass wir unseren Partnern eine 
Plattform für wertvolle neue 
Geschäftskontakte und einen 
produktiven Gedankenaustausch 
bieten. Schließlich ist Kommu-
nikation die Grundlage jeden Er-
folges.

Jens Diercks und Marsha Glauch
(Photo45) mussten Comedian „Prof. Dr. 
Bühteführ“ Rede und Antwort stehen

Andrea August mit Dr. Burckhard und 
Christiane Schrammen (Dr. Schrammen 
Architekten)

Dr. med. Joachim und
Claudia Wichmann

Es hätte kein schönerer Tag sein können als der 27. August. 
Auf den Punkt zeigte sich nicht nur das Wetter von seiner 
besten Seite. Sonne satt und angenehme 25 °C, die bis weit in 
die Abendstunden kein Frösteln aufkommen ließen. So war 
es auch nicht verwunderlich, dass unserer Einladung mehr 
als 350 Gäste Folge leisteten und auf die Terrasse, umgeben 
von dem stattlichen Green und einer außergewöhnlichen 
Dekoration, strömten. Das Sommerfeeling unterstrichen 
unsere Partner. Mit ihnen wurde der Abend zum Highlight. 
Während unsere rasende High-Society-Reporterin Ulla 
Dordel am Eingang die Gäste in Gespräche verwickelte 
und für angenehme Unruhe sorgte, spielte Trio-Balancado 
aus Moers in den Sonnenuntergang hinein Bossa Nova 
and more. Bei rhythmischen Beats wippte man angeregt 
mit, während sich Blicke munter kreuzten und mehr und 
mehr Gespräche hier und da entfachten. Hier sieht man 
sich, hier trifft man sich, hier ist man gern. Endlich die 
Gelegenheit, Partner des Magazins persönlich zu treffen 
und Kontakte zu knüpfen oder zu vertiefen und natürlich 
reichlich Platz für Smalltalk. 

... im Golf & Country Club an der Elfrather Mühle ganz unter 
dem Motto „It‘s summertime“ ! Krefelds Bürgermeisterin Jutta Pilat mit 

Ehemann Klaus Kaliebe

Im Interview: Dagmar und Werner Salz
(Mode al dente)

Andreas Idelmann, Dietrich Schmidt (TOP 
Antalya) und Helge Brinkschulte
(TOP Sauerland)

Unsere Reporterin vom roten Teppich im 
Interview mit Susann …

…und Peter Lengwenings 
(Welle Niederrhein)

Ein bezaubernder Empfang für die Gäste: 
Hatice Fessli und Verena Wagner (TOP-Event-
Team) begrüßen …

Gudrun und Harry Stüdemann
(Carver Deutschland GmbH)

Paul Kragt und Johanna Fischer
(Dentaltechnik Kragt & Stauss)

Fotos Mario Paufler (Tanala), Anne Niedrée & Uli Geub   Text Katja Hilpert

Carsten und Christine Liedtke
(SWK Stadtwerke Krefeld AG)

     Alle Bilder der TOP LOUNGE
finden Sie unter top-niederrhein.de

Während die Einen zu Fingerfoods oder Brot mit 
köstlichem Olivenöl und traditionellem „Murray River 
Pink Salt Flaks“ aus Australien griffen oder sich saftige 
Steaks schmecken ließen, sehnte sich manch einer nach 
der extra feurig scharfen BBQ-Einlage, gewürzt von den 
Mühlenkochspezialisten, nach einem kühlen Glas Wasser. 
Aber auch unsere Cocktailambulanz Blue Note war in 
punkto Erste Hilfe zur Stelle. Was wäre schließlich eine 
Sommerparty ohne die richtigen Cocktails? Campari 
leuchtete in kräftigem Rot und signalisierte seinen Fans 
Begehrlichkeit. Für Vitaminjunkies war die Saftbar DER 
Anlaufpunkt. Die frisch gepresste Fruchtvielfalt beugte 
gleichsam einer Katerstimmung vor. Und wer auch nur 
erste Anzeichen von Müdigkeit verspürte, der konnte seine 
müden Geister mit starkem Espresso fernhalten. 

Man fühlte sich wie in einer Oase: Inmitten zahlreicher 
netter Gäste und umringt von vielen lukullischen 
Köstlichkeiten, bei stimmungsvollen Klängen und 
beeindruckenden Lichteffekten und natürlichen einem 
grandiosen Sonnenuntergang. 

Regina und Theo Peitz (BAUEN+LEBEN) Spaß und gute Unterhaltung beim Empfang

Karin Sensen, Marion Magri und Ingrid 
Rörtgen von der Verberger Orangerie

Jakob und Maria Linßen mit Manfred 
Oomen (Café Peerbooms)

Claus und Anja Quasten (Schloss Wissen) Gabriele und Wilhelm H. Heidemann  
mit „Prof. Dr. Bühteführ“

Stefan und Anette Butz
(ButzExpert)

Timo Bauermeister (Stadt Krefeld) mit 
Angelika und Jürgen Maas (Stadt Krefeld)

Franz Hajek (Fluitronics) und seine Frau 
Mireia Cabaní

Dr. Regis Plümacher und Annette Steinecke 
(Kemper, Hein & Partner Rechtsanwälte)

Rainer Lohmann und Dr. Friedrich Landwehr-
mann - die Headliner der 6ten TOP Lounge im 
GC Elfrather Mühle

Jacq Coumans und Ben van den Dries-
schen (Hanos BV)

Lächeltest bestanden: Auch Peter Kaiser MdL 
kam nicht an Ulla Dordel vorbei
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Gita Tripathi (WestLB Akademie Schloss 
Krickenbeck) mit Marianne Mussalati

Verena Wagner (Lohmann and 
Friends) und Kristian Lach 
(Welle Niederrhein)

Sabine & Stefan Harms (Dextro Energy) 
mit Marcel Pennart (Harper & Fields) & 
Stephanie Bleicker genießen guten Wein 
aus dem Hause Speckert

… und reichlich Vitamin C aus dem 
Hause Valensina

Andreas Langendonk (anders.beraten)
im Gespräch mit Wilhelm Commandeur 
(FIWAS GmbH)

Melanie Stumpen und Olaf Scherzer
(Stadt Krefeld)

Das Frische-Mobil und seine nette Mann-
schaft sorgten für fruchtige Erfrischungen …

Jasmina Serry und Markus 
Graatz (Die Zahnfee)

Lothar Strücken –
mal ohne Kamera

Comedian Ulla Dordel

Katja Hilpert (TOP) mit Günter Nauck
(Verseidag AG)

Jürgen Slojewski vom Trio Balançado – im Hin-
tergrund die illuminierte Theke von Leih es!

Luc Kusters und Bettina Schmedes 
(Kleine Kostbarkeiten)

Axel Höfkes (Baumschule Höfkes), 
mit Carina Höfkes und Thomas Engels 
(Engels Kerzen) 

Dr. Ulla Claßen (Zahnarztpraxis 
Ploenißen und Claßen)

Oliver Lübbenjans (van 
Laack) mit Cappuccino 
von CUP&CINO

Blondes Dreamteam von LOHMANN 
AND FRIENDS: Verena Wagner und 
Agenturhund Chico 

Iris Miss (TOP) mit Miss Kleve, 
Yasmine Payne

„Kalli“ ... immer da wenn´s „brennt“

Familie Dahlmann (Möbel Dahlmann) 
mit Brigitte Roeseler (TOP, 2. v. li.)

Ingrid Thielemann und Carlo Ridder 
(beide Steuerbüro Ridder)

Norbert Pohl von Ausgesuchte Weine Hightech trifft auf Classic

Dres. med. Selma und Chalid Assaf
(Helios Klinikum Krefeld)

Der nette Service von Cup&Cino

Kerstin Radomski (CDU Kreisver-
band KR) mit Rainer Lohmann

Kleine Stärkung für Reinhard 
Storm vom Trio Balançado

Claudia Straeten (Weinhaus Straeten) 
mit Philipp Straeten-Banken

Anne und Klaus Niedrée
(Lohmann and Friends)

Stefan Butz (ButzExpert), Thorsten Wenning 
und Dr. Simone Köhler

Christian Marks und Nicole Gieres (TOP)

Volker Siewert (FSP Frischsaft 
Frische Produktions GmbH)

Gerda und Andrea Hitschler
(Mode-Atelier Hitschler)

Rainer Lohmann, Doris Overlack-Kosel 
(Rechtsanwältin), Ruth Brings, Horst 
Boden und Christiane Krebs

Alle Bilder des Events finden Sie unter top-niederrhein.de
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ilbertz-veranstaltungstechnik.de

verberger-orangerie.de

koenig.de

gcem.de

lexusforum-moenchengladbach.de

bosfood.de

campari.de

eisdream.de

engels-kerzen.de

as-weine.de

dordelcomedy.de

villiger.ch

peerbooms.devalensina.de

gastro-service-winkels.de

leihes.de

trio-balancado.de

hanos.nl

Kamp-Lintfort

bluenotecocktails.de

tanala.de

union-getraenke.de

lafonline.de

Einen besonderen Dank 
an unsere Partner der 

6ten NIEDERRHEIN TOP LOUNGE:

Dr. Alexander Fischell (MKG-Chirugie 
Moers) mit Ehefrau Sandra Fischell.

Wolfgang K. Hoever (GF inoges AG) mit 
Katja Hilpert und Rainer Lohmann

Dr. Ulla Claßen, Dr. Tobias Kielich und 
Marion Ricker

Prof. Dr. Marcus Knorr im Gespräch mit 
Prof. Dr. Dieter und Irene Bach (Helios 
Klinikum Krefeld)

Jürgen und Brigitte Rauscher 
(Sales Promotion NRW)

Jörg und Susanne Enger 
(Der Oldtimerservice)

Unsere 5. TOP LOUNGE am Niederrhein veranstalteten 
wir mit Ihnen gemeinsam am 04. September im Haus 
Salvea, dem Gesundheitszentrum in Krefeld. In der 
einstigen Husarenkaserne auf der Westparkstraße nahe dem 
KönigPALAST hat nach aufwendigen Sanierungsarbeiten 
ein erlebenswertes Haus mit Angeboten von der Diagnostik 
bis zur Behandlung und von der Rehabilitation bis zur 
Vorsoge in diesem Sommer seine Pforten unter der 
Leitung von Wolfgang Hoefer geöffnet. Das Interieur 
und die Farbgebung sind mehr als ansprechend und 
vermitteln schon bei einem ersten Besuch Entspannung, 
Erholung und fernöstliche Heilkunde auf sanfte Art und 
Weise. Ein idealer Ort und die beste Gelegenheit, unseren 
Partnern und Gästen dieses Haus mit seinen vielfältigen 
Anwendungsbereichen und seiner baldigen neuen Balance-
Küche vorzustellen. 

Am Rande sei bemerkt, es war ganz und gar nicht einfach, 
die Räumlichkeiten für ein solches Event in dieser 
Größenordnung umzugestalten und den Ablauf so zu 
organisieren, dass das Flair und das Ambiente von tridosha 
auf Ebene drei möglichst unverändert erhalten blieb. 

Bei Kühlvorrichtungen konnten wir zum Glück auf gute 
Nachbarschaftshilfe der Rheinlandhalle zurückgreifen, 
die uns kurzer Hand bei der Vorkühlung der Getränke 
unterstützte. Dank der enormen Manpower unserer Partner 
Ilbertz Veranstaltungstechnik und dem Partylöwen aus 
Kamp Lintfort erstrahlte am Abend die Etage für Indische 
Heilkunst und Naturkosmetik in anmutiger Eleganz. 

Fasziniert strömten unsere rund 250 geladenen Gäste ein. 
Viel Sehenswertes und reichlich Gesprächsstoff machten 

Katja Hilpert und Sigurd Gasper
(Westdeutsche Zeitung)

Denise Kirschner und Timm Hendricks 
(Juwelier Hendricks)

Jutta Weckauf (planquadrat), Markus 
Degner und Carmen Reumann

Timo Bauermeister (Pressesprecher 
Stadt Krefeld) im Gespräch 
mit Günter Nauck (Versaidag AG)

Heike Godau und Dirk Ploschke (MMV 
Leasing GmbH)

Eldad Schönfeld mit seiner Frau 
Marjana (Vapiano - Schönfeld GmbH)

Martin Lutz (Standort Niederrhein)
mit Andrea Scharf

Dr. Mirjam Hahn-Bongarth (Fachpra-
xis für Kieferorthopädie) mit Rainer 
Bongarth

Michaela Bossers und Marlis Kus 
(mod`s hair)

Dagmar und Friedhelm Friedrichs
(Sparkasse Krefeld)

Rainer Lohmann und Nadine Krüger 
(UBS Deutschland AG)

Franz Hajek (Fluitronics GmbH) mit 
Mireia Cabani

Fotos Marsha Glauch, Lothar Strücken
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Netzwerk für „Macher“
Die TOP Lounge ist eine regionale Netzwerkveran-
staltung, bei der mit Engagement und tatkräftiger 
Unterstützung – gepaart mit Ihrer Mitwirkung – 
neue Maßstäbe im regionalen Gesellschaftsleben 
gesetzt werden. Ganz nach dem Motto „Lassen 
Sie Ihr Geld in der Region, unterstützen Sie die re-
gionale Wirtschaft“ gelingt es uns, seit 30 Jahren 
Unternehmer/Innen für neue Ideen zu begeistern. Wir 
bringen Menschen zusammen, schlagen Brücken zwi-
schen den Städten und entwickeln gemeinsam Ideen, 
um die Region Nieder-rhein weiter nach vorne zu brin-
gen. Diese wertvollen Kontakte sollen Ihnen helfen, Ihre 
Unternehmungen zu fördern sowie Wissen und Inspira-
tion zu erfahren, denn „Nichts bewegt Menschen mehr, 
als andere Menschen“.

Werden Sie TOP Partner und seien Sie bei 
der nächsten TOP Lounge unser Gast.

Wir gestalten auch Ihre Anzeige
Fehlt Ihnen für eine Anzeige oder eine Anzeigenstrecke das pas-
sende Motiv oder sind Sie auf der Suche nach einer neuen Idee, 
wollen Sie mit einem besonderen Auftritt glänzen – dann sind wir 
gerne behilflich.
Hierzu haben wir nachfolgende Kostenpauschale entwickelt:

Buchungen Honorar Aufpreis bei
Drittverwertung

1 x € 320,00 € 380,00

2 x € 250,00 € 280,00

4 x € 0,00 € 240,00

Hochwertige Fotoarbeiten von Fachkräften
Nichts vermittelt mehr Stimmung und überzeugt mit seiner Aussa-
ge so wie ein hochwertiges und professionell produziertes Foto. 
Damit Ihre Anzeige oder Ihr Portrait auch visuell überzeugen, bie-
ten wir Ihnen Fotoarbeiten von Fachkräften wie folgt an:

Verwendung
Fotografien

Honorar Honorar bei
Drittverwertung

1 bis 2 Motive
für z. B. TOP-Adresse € 28,00 € 68,00

5 bis 12 Motive für z. B. 
mehrseitige Portraitstrecke € 260,00 € 460,00

	

www.top-niederrhein.de
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1.   Anzeigenauftrag: Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Geschäftsbedingungen des 
Verlages ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen/PRs (redaktio-
nelle Anzeigen) eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten.

2.   Veröffentlichungsfrist: Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres 
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veröffentlicht wird.

3.   Anzeigenabruf: Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus, 
weitere Anzeigen abzurufen.

4.   Auftrag-Nichterfüllung: Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten (Rabattnachbelastung). Die Erstattung entfällt, wenn die Nichter-
füllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. 

5.   Anzeigen-Stornierung: Im Falle einer Stornierung von Anzeigen bis sechs Wochen vor Er-
scheinen der Druckschrift werden dem Auftraggeber 25 % des Anzeigenpreises als pauscha-
les Ausfallhonorar berechnet. Es sei denn, der Auftraggeber weist nach, dass dem Auftrag-
nehmer kein Schaden, bzw. ein niedrigerer Schaden entstanden ist. Erfolgt die Stornierung 
innerhalb von sechs Wochen vor dem Erscheinungstermin, beträgt das Ausfallhonorar 50 % 
des Anzeigenpreises; Satz 2 gilt entsprechend. Der Auftragnehmer ist frei darin, anstelle der 
Pauschalen den ihm tatsächlich entstandenen Schaden geltend zu machen.

  Anzeigen-Verschiebung: Im Falle einer Verschiebung von Anzeigenschaltungen (z. B. auf 
die nächste oder übernächste Ausgabe) bis sechs Wochen vor Erscheinen der Druckschrift 
werden dem Auftraggeber 10 % des Anzeigenpreises als pauschales Ausfallhonorar berech-
net. Es sei denn, der Auftraggeber weist nach, dass dem Auftragnehmer kein Schaden bzw. 
ein niedriger Schaden entstanden ist. Eine Anzeigenverschiebung innerhalb von sechs Wo-
chen vor Erscheinungstermin kommt einer Stornierung gleich (50 %).

6.   Platzierungswünsche: Der Verlag kann Platzierungswünsche vormerken und versuchen, sie 
im Rahmen der technischen und gestalterischen Möglichkeiten zu berücksichtigen. Die Berück-
sichtigung ist jedoch unverbindlich. Platzierungsforderungen, deren Erfüllung Auftragsvoraus-
setzung ist, bedingen einen Platzierungszuschlag von 15 %.

7.   Auftrags-Ausführung: Aufträge für Anzeigen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen des Magazins veröffentlicht 
werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor 
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag nicht auszuführen ist. Beilagenauf-
träge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Die Ablehnung des Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

8.   Kennzeichnungspflicht: Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als An-
zeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich 
gemacht.

9.   Urheberrechte: Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen sind urheberrechtlich geschützt und 
dürfen nur mit ausdrücklicher Genehmigung des Verlages weiterverarbeitet werden.

10.   Haftung: Der Verlag verwendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die ge-
schäftsübliche Sorgfalt, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeführt und ge-
täuscht wird. Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die In-
sertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen ein. Der Auftraggeber haftet für alle 
Folgen und Schäden, die sich für den Verlag, insbesondere aufgrund presserechtlicher und ge-
setzlicher Bestimmungen oder Vorschriften, aus dem Inhalt der Anzeigen durch deren Abdruck 
und Streuung ergeben können. Der Auftraggeber hat den Verlag von Ansprüchen Dritter freizu-
stellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstel-
lung zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Der Verlag behält 
sich vor, Anzeigenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen.

11.   Druckunterlagen: Vom Auftraggeber sind druckfertigen PDF-Dateien bis spätestens 10 Tage vor 
Erscheinen des Magazins an den vom Verlag genannten Grafikpartner kostenfrei zu liefern. Für die 
rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen 
ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel 
übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

12.   Rechte und Pflichten: Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich ge-
schuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung des anderen Werbe-
mittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemit-
tels beeinträchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentli-
chung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts, des 
Schuldverhältnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhältnis zu 
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese für den Verlag nur mit unverhältnis-
mäßigen Kosten möglich wäre. 

12.1. Zahlungsminderung: Lässt der Verlag eine ihm für die Ersatzanzeige oder die Veröffentlichung 
des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzei-
ge/Ersatzveröffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mängeln der An-
zeige oder der Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rückgängigmachung des Auf-
trags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen binnen eines 
Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend gemacht werden. 

12.2.  Haftung wegen Fahrlässigkeit: Der Verlag haftet für sämtliche Schäden, gleich ob aus ver-
traglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach Maßgabe der folgenden Be-
stimmungen: Bei grober Fahrlässigkeit beschränkt sich die Haftung im kaufmännischen Verkehr 
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschränkung gilt nicht, soweit 
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wur-
de. Bei einfacher Fahrlässigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht 
verletzt wurde. In solchen Fällen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden be-
schränkt. 

12.3.  Produkthaftung: Bei Ansprüchen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung 
von Leben, Körper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Rekla-
mationen müssen (außer bei nicht offensichtlichen Mängeln) innerhalb von vier Wochen nach 
Veröffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Ansprüche aus 
vertraglicher Pflichtverletzung verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, 
sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

13.  Probeabzüge: Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber 
trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berück-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzugs ge-
setzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den Probeabzug nicht fristgerecht zu-
rück, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt.

14.  Technische Veränderungen des Magazins, z. B. Format oder Papier, liegen im Ermessen des 
Verlages.

15.  Rechnung: Die Rechnung ist innerhalb 10 Tagen nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht im 
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
lässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. Unberechtigte Abzüge wer-
den nachbelastet.

16.  Zahlungsverzug: Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen in Höhe von 8 Prozent über 
dem jeweiligen Basiszinssatz sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen 
und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Nachlässe und Rabatte werden im 
Fall des Zahlungsverzuges nachbelastet; ein Anspruch auf sie besteht nicht. Bei Vorliegen be-
gründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rück-
sicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von 
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

17.   Belegexemplar: Der Verlag stellt dem Auftraggeber ein Belegexemplar zur Verfügung.

18.  Aufrechnungen: Die Aufrechnungen sind nur zulässig mit Gegenansprüchen, die vom Verlag 
anerkannt oder rechtskräftig festgestellt sind. 

19.  Gestaltungs-Kosten: Kosten für die Anfertigung bestellter Entwürfe, Repros, Lithos und Satz-
arbeiten sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen 
ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

20.  Preisminderungsansprüche: Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über 
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf an-
dere Weise genannte durchschnittliche Auflage (oder wenn eine Auflage nicht genannt ist) die 
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ggf. die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) 
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur 
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie 

  bei einer Auflage bis zu   50.000 Exemplaren 20 v. H., 
  bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.,
  bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,
  bei einer Auflage über   500.000 Exemplaren   5 v. H.    beträgt.

  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Ver-
lag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auslage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass 
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. 

21.   Aufbewahrungspflicht: Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zugesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet mit einer Frist von drei Monaten nach 
Auftragsablauf. 

22.  Erfüllungsort: Das Rechtsverhältnis zwischen Auftraggeber und Verlag untersteht deutschem 
Recht. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist die umseitig angegebene Verlagsanschrift bzw. der 
Standort des herausgegebenen Verlagsproduktes.
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1.   Anzeigenauftrag: Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Geschäftsbedingungen des 
Verlages ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen/PRs (redaktio-
nelle Anzeigen) eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten.

2.   Veröffentlichungsfrist: Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres 
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und veröffentlicht wird.

3.   Anzeigenabruf: Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus, 
weitere Anzeigen abzurufen.

4.   Auftrag-Nichterfüllung: Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu 
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten (Rabattnachbelastung). Die Erstattung entfällt, wenn die Nichter-
füllung auf höherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. 

5.   Anzeigen-Stornierung: Im Falle einer Stornierung von Anzeigen bis sechs Wochen vor Er-
scheinen der Druckschrift werden dem Auftraggeber 25 % des Anzeigenpreises als pauscha-
les Ausfallhonorar berechnet. Es sei denn, der Auftraggeber weist nach, dass dem Auftrag-
nehmer kein Schaden, bzw. ein niedrigerer Schaden entstanden ist. Erfolgt die Stornierung 
innerhalb von sechs Wochen vor dem Erscheinungstermin, beträgt das Ausfallhonorar 50 % 
des Anzeigenpreises; Satz 2 gilt entsprechend. Der Auftragnehmer ist frei darin, anstelle der 
Pauschalen den ihm tatsächlich entstandenen Schaden geltend zu machen.

  Anzeigen-Verschiebung: Im Falle einer Verschiebung von Anzeigenschaltungen (z. B. auf 
die nächste oder übernächste Ausgabe) bis sechs Wochen vor Erscheinen der Druckschrift 
werden dem Auftraggeber 10 % des Anzeigenpreises als pauschales Ausfallhonorar berech-
net. Es sei denn, der Auftraggeber weist nach, dass dem Auftragnehmer kein Schaden bzw. 
ein niedriger Schaden entstanden ist. Eine Anzeigenverschiebung innerhalb von sechs Wo-
chen vor Erscheinungstermin kommt einer Stornierung gleich (50 %).

6.   Platzierungswünsche: Der Verlag kann Platzierungswünsche vormerken und versuchen, sie 
im Rahmen der technischen und gestalterischen Möglichkeiten zu berücksichtigen. Die Berück-
sichtigung ist jedoch unverbindlich. Platzierungsforderungen, deren Erfüllung Auftragsvoraus-
setzung ist, bedingen einen Platzierungszuschlag von 15 %.

7.   Auftrags-Ausführung: Aufträge für Anzeigen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen des Magazins veröffentlicht 
werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor 
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag nicht auszuführen ist. Beilagenauf-
träge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Die Ablehnung des Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

8.   Kennzeichnungspflicht: Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als An-
zeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich 
gemacht.

9.   Urheberrechte: Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen sind urheberrechtlich geschützt und 
dürfen nur mit ausdrücklicher Genehmigung des Verlages weiterverarbeitet werden.

10.   Haftung: Der Verlag verwendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die ge-
schäftsübliche Sorgfalt, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeführt und ge-
täuscht wird. Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die In-
sertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen ein. Der Auftraggeber haftet für alle 
Folgen und Schäden, die sich für den Verlag, insbesondere aufgrund presserechtlicher und ge-
setzlicher Bestimmungen oder Vorschriften, aus dem Inhalt der Anzeigen durch deren Abdruck 
und Streuung ergeben können. Der Auftraggeber hat den Verlag von Ansprüchen Dritter freizu-
stellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstel-
lung zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Der Verlag behält 
sich vor, Anzeigenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen.

11.   Druckunterlagen: Vom Auftraggeber sind druckfertigen PDF-Dateien bis spätestens 10 Tage vor 
Erscheinen des Magazins an den vom Verlag genannten Grafikpartner kostenfrei zu liefern. Für die 
rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen 
ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel 
übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

12.   Rechte und Pflichten: Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich ge-
schuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung des anderen Werbe-
mittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemit-
tels beeinträchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentli-
chung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts, des 
Schuldverhältnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhältnis zu 
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese für den Verlag nur mit unverhältnis-
mäßigen Kosten möglich wäre. 

12.1. Zahlungsminderung: Lässt der Verlag eine ihm für die Ersatzanzeige oder die Veröffentlichung 
des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzei-
ge/Ersatzveröffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mängeln der An-
zeige oder der Veröffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rückgängigmachung des Auf-
trags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen binnen eines 
Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend gemacht werden. 

12.2.  Haftung wegen Fahrlässigkeit: Der Verlag haftet für sämtliche Schäden, gleich ob aus ver-
traglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach Maßgabe der folgenden Be-
stimmungen: Bei grober Fahrlässigkeit beschränkt sich die Haftung im kaufmännischen Verkehr 
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschränkung gilt nicht, soweit 
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wur-
de. Bei einfacher Fahrlässigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht 
verletzt wurde. In solchen Fällen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden be-
schränkt. 

12.3.  Produkthaftung: Bei Ansprüchen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung 
von Leben, Körper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Rekla-
mationen müssen (außer bei nicht offensichtlichen Mängeln) innerhalb von vier Wochen nach 
Veröffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Ansprüche aus 
vertraglicher Pflichtverletzung verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, 
sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

13.  Probeabzüge: Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber 
trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berück-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzugs ge-
setzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den Probeabzug nicht fristgerecht zu-
rück, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt.

14.  Technische Veränderungen des Magazins, z. B. Format oder Papier, liegen im Ermessen des 
Verlages.

15.  Rechnung: Die Rechnung ist innerhalb 10 Tagen nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht im 
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
lässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. Unberechtigte Abzüge wer-
den nachbelastet.

16.  Zahlungsverzug: Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen in Höhe von 8 Prozent über 
dem jeweiligen Basiszinssatz sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen 
und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Nachlässe und Rabatte werden im 
Fall des Zahlungsverzuges nachbelastet; ein Anspruch auf sie besteht nicht. Bei Vorliegen be-
gründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rück-
sicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von 
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 

17.   Belegexemplar: Der Verlag stellt dem Auftraggeber ein Belegexemplar zur Verfügung.

18.  Aufrechnungen: Die Aufrechnungen sind nur zulässig mit Gegenansprüchen, die vom Verlag 
anerkannt oder rechtskräftig festgestellt sind. 

19.  Gestaltungs-Kosten: Kosten für die Anfertigung bestellter Entwürfe, Repros, Lithos und Satz-
arbeiten sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen 
ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

20.  Preisminderungsansprüche: Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über 
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf an-
dere Weise genannte durchschnittliche Auflage (oder wenn eine Auflage nicht genannt ist) die 
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ggf. die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) 
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur 
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie 

  bei einer Auflage bis zu   50.000 Exemplaren 20 v. H., 
  bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.,
  bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,
  bei einer Auflage über   500.000 Exemplaren   5 v. H.    beträgt.

  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Ver-
lag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auslage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass 
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. 

21.   Aufbewahrungspflicht: Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zugesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet mit einer Frist von drei Monaten nach 
Auftragsablauf. 

22.  Erfüllungsort: Das Rechtsverhältnis zwischen Auftraggeber und Verlag untersteht deutschem 
Recht. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist die umseitig angegebene Verlagsanschrift bzw. der 
Standort des herausgegebenen Verlagsproduktes.
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