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PREISLISTE NR. 16 (giiltig ab 01.01.2013 | sémtliche Preise sind Nettopreise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer)

Mediadaten | Preisliste | Technische Angaben
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MEDIZIN -

KULTUR - FREIZEIT - G

PROFIL & KURZCHARAKTERISTIK

DAS TOP MAGAZIN ist im gehobenen Gesell-
schaftsleben DAS Medium, wenn es um regionale
Kommunikation und Meinungsbildung geht. Seit
iiber 30 Jahren vertrauen TOP Marken dem TOP
Konzept. TOP genieBt regional wie national einen
iberdurchschnittlich  hohen Bekanntheitsgrad.
Eine hochwertige Aufmachung und Produktion der
Publikation, die moderne Gestaltung und fundierte
Inhalte stehen im Fokus von TOP.

Mit iiber 40 Ausgaben im In- und Ausland ist das TOP Magazin
fiir all jene konzipiert, die das AuRBergewdhnliche, das Schone
und das Exklusive der Region erleben mdchten.

Journalistisch und gestalterisch auf hohem Niveau berichtet
TOP Magazin Niederrhein regelmaRig iiber Themengebiete aus

Wirtschaft & Recht, Gesellschaft, Kultur & Freizeit, Medizin &
Wellness, Mode & mehr sowie iiber die Gastronomielandschaft.

Der Regionalanteil jeder Ausgabe betrégt ca. 90 %. Mit Auf-
lagen zwischen 8.000 und 25.000 Exemplaren erzielen wir
insgesamt eine liberregionale Gesamtverbreitung von derzeit
500.000 Magazinen.

Neben dem Printmedium ergénzt ein hochwertiger Internetauf-
tritt die Marktprésenz. TOP Magazin Niederrhein ist auBerdem
Partner hochwertiger regionaler Events und richtet als gesell-
schaftliches GroRereignis die TOP Lounge aus.

» www.top-niederrhein.de
» www.facebook.com/top.niederrhein

ZIELGRUPPEN

Unter den TOP Magazin Lesern der Friihjahrsausgabe 2012 wur-
de eine schriftliche Befragung durchgefiihrt. Die Auswertung
erfolgte durch die Maroni Marktforschung, Stuttgart. Alle nach-
folgenden Angaben beziehen sich auf den bundesweiten Durch-
schnitt aller Regionalausgaben.

54 % ménnlich

Geschlecht der Leser: 46 % weiblich

Das Durchschnittsalter betragt 48,8 Jahre

94 % geféllt das Magazin redaktionell gut oder sehr gut
93 % gefallt die Aufmachung des Magazins gut oder sehr gut

89 % lesen das Magazin, um Tipps und Anregungen
zu erhalten

78 % nutzen das Magazin 1 bis 3 Monate

10 % 20-29 Jahre 47 % 30-49 Jahre 41 % nehmen das Magazin 4 mal oder haufiger zur Hand
23 % 50-59 Jahre 20 % 60 Jahre und alter
Die Haushalte der TOP Magazin Leser:
63 % haben weiterfiihrende Schulen besucht und/oder Abitur 49 % verfiigen {iber ein durchschnittliches Haushalts-
einkommen von iiber € 2.000
89 % sind berufstatig (Bundesdurchschnitt: 50 %) 29 % verfligen liber ein durchschnittliches Haushalts-
einkommen von iiber € 5.000
90 % betrachten das TOP Magazin als regionales 8 % verfligen liber ein durchschnittliches Haushalts-
Gesellschafts- und Lifestylemagazin einkommen von iiber € 10.000
VERTRIEB

Gesamtauflage: 12.000 Exemplare Diverses - 400 Examplare

2.800 Exemplare

Anzeigenkunden, Einzelhandel,
Autohduser usw. - 2.800 Exemplare

Handouts bei Events,

Lions, Rotary - 1.000 Exemplare

- 300

L is (Arzt- und
Frisore, diverse Wartebereiche) - 2.400 Exemplare

VIP-Verteiler - per Post an Entscheidungstrager

Zielgruppenvertrieb

TOP Magazin ist da, wo lhre Zielgruppe ist.
Ein aufwendiges und selektives Vertriebs-
konzept erméglicht, dass das TOP Magazin
Ihre Werbebotschaft punkt-genau zur qua-
lifizierten Leserschaft transportiert.

Golf-, Polo-, Tennis- und Hocky-Clubs
1.100 Exemplare

Durch Quartalserscheinungen sind lhre
Produkte und Dienstleistungen drei Mo-
nate am Markt wirksam présent. Analysen
bestatigen einen zahlreichen Mehrkontakt
und die hohe Langzeitwerbewirkung.

Hotel, Gastronomie und Wellness
1.400 Exemplare

Wir erreichen lhre Zielgruppe — direkt!

www.top-niederrhein.de
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PREISLISTE NR.16 (giiltig ab 01.01.2013 | samtliche Preise sind Nettopreise zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer)

Anzeige / PR Formate vierfarbig Umschlagseiten vierfarbig
2/1 (Doppelseite) 2/1 Seite Anschnitt: 436 x 300 mm* | Direktpreis € 2990,- ;-ist?tl“g;y M .
2/1 Seite Satzspiegel: 400x276mm | Agenturpreis € 3518,- oerten PR im Magazin, Direktpreis € 4490,-
Bild-/Textklinker auf dem Titelblatt .
. Agenturpreis € 5282,-
und Inhaltsverzeichnis
U2
1/1 Seite Anschnitt: 218 x 300 mm* Direktpreis € 2 190,-
Agenturpreis € 2576,-
[0
27 2/1 Portrait: Direktpreis € 2000,- us _ g
(Portrait) Linke Seite:  Redaktionell geschriebener, | Agenturpreis € 2 352,- 1/1 Seite Anschnitt: - 218x300 mm™ | pirektpreis €2190,- | =
gestalteter Text Agenturpreis € 2576,- | £
2
[an]
Rechte Seite: 1Bild im Satzspiegel ua c
185 x 276 mm 1/1 Seite Anschnitt:  218x300 mm* | pirektpreis € 2690,- | &
Agenturpreis € 3165,- | ©

1/1 Seite Anschnitt: 218x300mm* | Direktpreis € 1 890,- R U B R I K A N Z E I G E N

1/1 Seite Satzspiegel: 185x 276 mm Agenturpreis € 2 224,-

Rubrikformat TOP Gastro Guide*
1/6 Seite € 270,-' € 250,-2 € 230,-°
1/3 Seite € 470,-" € 430,-2 € 390,-°

Rubrikformat TOP Adressen*
1/4 Seite €390,-'" € 360,-2 € 330,-°
1/2 Seite €690,-" € 640,-2 € 580,-°

1/2 Seite quer Anschnitt: 218 x 145mm* | Direktpreis € 1290,-
1/2 Seite quer Satzspiegel: 185 x 133 mm Agenturpreis € 1518,-

1/2 Seite hoch Anschnitt: 108 x 300 mm* 1 Ausgabe, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
1/2 Seite hoch Satzspiegel: 100 x 276 mm 2 2 Ausgaben, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
3 4 Ausgaben, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
* Keine AE bei Rubrikformaten/Rubrikanzeigen

) ) ) ) Rubrikanzeigen kénnen nur mit Einzugsermachtigung oder Vorkasse
1/3 Seite quer Anschnitt: 218x100mm* | Direktpreis € 990,- geschaltet werden. Sonderregelungen treten nur schriftlich in Kraft.
1/3 Seite quer Satzspiegel:185x 88 mm Agenturpreis € 1 165,-

1/3 Seite hoch Anschnitt: 76 x 300 mm* TOP GASTRO GUIDE

1/3 Seite hoch Satzspiegel: 68 x 275 mm

1/6 [{(1/6 | 1/6 | 1/3

1/4 1/4 Seite quer Anschnitt:  218x75 mm* | Direktpreis € 690,-
1/4 Seite quer Satzspiegel:185x 63 mm Agenturpreis € 812,-

1/4 Seite hoch Satzspiegel: 100 x 133 mm Direktpreis € 590,- 1/6 (1/6 |||(1/6 | 1/6
1/4 .
Agenturpreis € 694,-
1/4 1/4 Eckfeldanzeigen (hoch) stehen immer
paarweise iibereinander auf einer Seite. TOP ADRESSEN
1/6 1/6 Seite hoch Satzspiegel: 68 x 133 mm | Direktpreis € 390,-

Agenturpreis € 459,- 1/4 1/4 1/4 1/4

1/6 Eckfeldanzeigen stehen immer paarweise
iibereinander auf einer Seite.

1/6
1/2 1/4 1/4
*) zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
BEILAGEN & BEIHEFTER
Beihefter Format unbeschnitten Preis pro Tausend Rubrikanzeige | Grofe |BildmaRe | FlieBtext
in mm inmm inkl. Leerz.

bis 4 Seiten 228x 313 mm Direkt-/ Agenturpreis € 138,-/ € 162,- Gastro Guide 1/3 58x 256! 58x40 max. 1.700
Gastro Guide 1/6 | 58x 125 58x40 | max. 450

Beilagen Hochstformat Preis pro Tausend Adresse 1/2 185x130| 90x50 | max.2.000

bis 50 208 x290 mm Direkt-/Agenturpreis €145, /€170~ || Adresse 1/4 90x130| 90x50 | max. 600

®TOP Magazin istein eingetragenes Warenzeichen der TOP OF THE TOPS + TOP Magazin International GmbH & Co. Verlags- und Lizenz KG

Honorare fiir Anzeigengestalltung und Fotoleistungen siehe Riickseite.

www.top-niederrhein.de




AFT -

LEBENSART - GESCHICHTE - TECHNIK -

UNTERNEHMEN

AUSGABEN UND TERMINE*

Ausgabe Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Erscheinungstermin®
Friihjahrausgabe 25. Februar 04. Mérz 18. Marz
Sommerausgabe 27. Mai 03. Juni 17. Juni

Herbstausgabe 23. August 26. August 13. September
Winterausgabe 18. November 25. November 09. Dezember

*) Terminverschiebungen bis zu 14 Tagen vorbehalten

TECHNISCHE ANGABEN

Erscheinungsweise: 4-mal jahrlich

Auflage: 12.000 Exemplare Niederrhein
Verkaufspreis: € 3,80

Verbreitung:

Krefeld, Monchengladbach, Kreis Viersen, Moers,
Kreis Kleve, Kreis Wesel

Kombinationen:

Anzeigenkombinationen von verschiedenen TOP
Regionalausgaben, TOP National und TOP TEN sind mdglich.
Magazinformat: 218 x 300 mm

Druck: Bogenoffset (70er Raster Euroskala)
Papier:

Umschlag 250 g/qm BD glénzend mit einseitiger
Glanzcellophanierung

Inhalt 135 g/gm BD gldnzend

Verarbeitung: PUR-Klebebindung in 4-fach gerilltem Umschlag

Preisaufschlag:

Platzierungswiinsche, deren Erfiillung Auftragsvoraussetzung
sind, bedingen einen Platzierungszuschlag von 15 % auf den

Anzeigenpreis.

Mengenrabatt pro Jahr:

(ohne Hinzurechnung der Rubrikformate!)

ab 2 Seiten/Verdffentlichungen
ab 4 Seiten/Verdffentlichungen
ah 6 Seiten/Verdffentlichungen

Zahlungsbedingungen:

5%
10 %
15 %

10 Tage nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug.
Bei Bankeinzug bis 6 Tage nach Erscheinen der jeweils aktuellen
Ausgabe gewéhren wir 2 % Skonto.

Druckunterlagen:

Die Anzeigenpreise basieren auf Anlieferung von druckfertigen
Daten (Euroskala) mit farbverbindlichem Andruck. Wir bevorzugen
Anzeigendaten in Form druckféhiger PDF-Dateien. Andere

Dateiformate auf Anfrage.

Datenanlieferung:

Per e-Mail an daten@lafonline.de oder per FTP-Upload
(Zugangsdaten teilen wir Ihnen auf Anfrage gerne mit).

VERLAGSANGABEN

Verlag LOHMANN AND FRIENDS GMBH Redaktion Katja Hilpert kh@Ilafonline.de
Marketing & Kommunikation 02151-622024
Nordwall 80, 47798 Krefeld Valentin Riemer vr@lafonline.de
Telefon: (02151) 6220 24 02151-622024
Telefax: (02151) 622015
www.lafonline.de Grafik Anne Niedrée an@lafonline.de

verlag@lafonline.de

Geschaftsfiihrung Rainer Lohmann ri@lafonline.de

Verleger Rainer Lohmann ri@lafonline.de

Angelina Assfalg
Verena Peters-Lach
Lena von Hammel

02151-622001

aa@lafonline.de
vpl@lafonline.de
lvh@Ilafonline.de

www.top-niederrhein.de



TOP LOUNGE: DAS SPITZEN-EVENT AM NIEDERRHEIN

BTE NIEDERRHEIN

TOP LOUNGE

e Ly
R
Tﬁ‘*?’m»

... im Golf & Country Club an der Elfrather Miihle ganz unter
dem Motto ,,It's summertime*!

Geschaftskontakte und Gedankenaustausch

Die TOP Lounge ist eine Premium-Veranstaltung fiir besondere
Menschen — Menschen, die den Mut, die Fahigkeit und die Lei-
stungshereitschaft haben, etwas in ihrer Region zu bewegen. Bei
uns finden Sie ein angemessenes Forum fiir Ihre Ideen und Inspi-
rationen; denn {iber 40 TOP Aus-
gaben in ganz Deutschland und
tiber 30 Jahre Erfahrung machen
TOP zu ,dem” regionalen Gesell-
schafts- und Business-Magazin.
Diesem gesellschaftlichen An-
spruch mochten wir nicht zu-
letzt dadurch gerecht werden,
dass wir unseren Partnern eine
Plattform fiir wertvolle neue
Geschéaftskontakte und einen
produktiven Gedankenaustausch
bieten. SchlieBlich ist Kommu-
nikation die Grundlage jeden Er-
folges.

I TR
TE NIEDERRHEIN

10P LOUNGE ’

Netzwerk fiir ,Macher” A
Die TOP Lounge ist eine regionale Netzwerkveran- F g
staltung, bei der mit Engagement und tatkréaftiger ﬁ

\!

Unterstiitzung — gepaart mit lhrer Mitwirkung — ; { \
neue MaBstébe im regionalen Gesellschaftsleben M’//,’?Q/

gesetzt werden. Ganz nach dem Motto ,Lassen | 7
Sie Ihr Geld in der Region, unterstiitzen Sie die re-

gionale Wirtschaft” gelingt es uns, seit 30 Jahren
Unternehmer/Innen fiir neue Ideen zu begeistern. Wir |
bringen Menschen zusammen, schlagen Briicken zwi-
schen den Stédten und entwickeln gemeinsam ldeen,
um die Region Nieder-rhein weiter nach vorne zu brin
gen. Diese wertvollen Kontakte sollen Ihnen helfen, Ihre ‘
Unternehmungen zu férdern sowie Wissen und Inspira-
tion zu erfahren, denn ,Nichts bewegt Menschen mehr,
als andere Menschen”.

Werden Sie TOP Partner und seien Sie bei
der nachsten TOP Lounge unser Gast.

ANZEIGENGESTALTUNG, AGENTUR- UND FOTOARBEIT

LOHMANNANDFRIENDS®

MARKETING & KOMMUNIKATION B & =

Hinter einem inhaltlich und optisch hochwertigen Magazin muss
eine gute Agentur stehen.

LOHMANN AND FRIENDS ist DIE Fachagentur fiir Handel, Hand-
werk und Industrie. Als Partner unserer Kunden entwickeln wir lhr
Corporate Design, konzipieren Kataloge und Unternehmensbro-
schiiren, kreieren lhre zielorientierte Anzeigen-Kampagne und be-
treuen Produktion und Messe. Hierbei handeln wir immer in lhrem
Sinne und behalten das Budgetim Auge.

lhr Erfolg ist unser Ziel ...

Hochwertige Fotoarbeiten von Fachkraften

Nichts vermittelt mehr Stimmung und iiberzeugt mit seiner Aussa-
ge so wie ein hochwertiges und professionell produziertes Foto.
Damit Ihre Anzeige oder Ihr Portrait auch visuell iiberzeugen, bie-
ten wir lhnen Fotoarbeiten von Fachkréaften wie folgt an:

Wir gestalten auch lhre Anzeige

Fehlt Ihnen fiir eine Anzeige oder eine Anzeigenstrecke das pas-
sende Motiv oder sind Sie auf der Suche nach einer neuen ldee,
wollen Sie mit einem besonderen Auftritt glanzen — dann sind wir
gerne behilflich.

Hierzu haben wir nachfolgende Kostenpauschale entwickelt:

Buchungen Honorar Aufpreis bei
Drittverwertung
1x €320,00 € 380,00
2x € 250,00 €280,00
4x €0,00 €240,00
Verwendung Honorar Honorar bei
Fotografien Drittverwertung
1 bis 2 Motive
fiir z. B. TOP-Adresse €28,00 €68,00
5 bis 12 Motive fiir z. B.
mehrseitige Portraitstrecke €260,00 €460,00

www.top-niederrhein.de



; ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER VERLAGE | Stand 01/2013
=

1.

Anzeigenauftrag: Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Geschéftsbedingungen des
Verlages ist der Vertrag tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen/PRs (redaktio-
nelle Anzeigen) eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten.

Verdffentlichungsfrist: Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abge-
rufen und verdffentlicht wird.

Anzeigenabruf: Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus,
weitere Anzeigen abzurufen.

Auftrag-Nichterfiillung: Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten (Rabattnachbelastung). Die Erstattung entféllt, wenn die Nichter-
fullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Anzeigen-Stornierung: Im Falle einer Stornierung von Anzeigen bis sechs Wochen vor Er-
scheinen der Druckschrift werden dem Auftraggeber 25 % des Anzeigenpreises als pauscha-
les Ausfallhonorar berechnet. Es sei denn, der Auftraggeber weist nach, dass dem Auftrag-
nehmer kein Schaden, bzw. ein niedrigerer Schaden entstanden ist. Erfolgt die Stornierung
innerhalb von sechs Wochen vor dem Erscheinungstermin, betragt das Ausfallhonorar 50 %
des Anzeigenpreises; Satz 2 gilt entsprechend. Der Auftragnehmer ist frei darin, anstelle der
Pauschalen den ihm tatsachlich entstandenen Schaden geltend zu machen.
Anzeigen-Verschiebung: Im Falle einer Verschiebung von Anzeigenschaltungen (z. B. auf
die ndchste oder tiberndchste Ausgabe) bis sechs Wochen vor Erscheinen der Druckschrift
werden dem Auftraggeber 10 % des Anzeigenpreises als pauschales Ausfallhonorar berech-
net. Es sei denn, der Auftraggeber weist nach, dass dem Auftragnehmer kein Schaden bzw.
ein niedriger Schaden entstanden ist. Eine Anzeigenverschiebung innerhalb von sechs Wo-
chen vor Erscheinungstermin kommt einer Stornierung gleich (50 %).

Platzierungswiinsche: Der Verlag kann Platzierungswiinsche vormerken und versuchen, sie
im Rahmen der technischen und gestalterischen Maglichkeiten zu berticksichtigen. Die Berick-
sichtigung ist jedoch unverbindlich. Platzierungsforderungen, deren Erfiillung Auftragsvoraus-
setzung ist, bedingen einen Platzierungszuschlag von 15 %.

Auftrags-Ausfiihrung: Auftrage fiir Anzeigen, die erklértermaBen ausschlieRlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen des Magazins verdffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag nicht auszufiihren ist. Beilagenauf-
trage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bin-
dend. Die Ablehnung des Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Kennzeichnungspflicht: Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als An-
zeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

Urheberrechte: Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen sind urheberrechtlich geschiitzt und
dirfen nur mit ausdriicklicher Genehmigung des Verlages weiterverarbeitet werden.

Haftung: Der Verlag verwendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die ge-
schéftstibliche Sorgfalt, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt und ge-
tauscht wird. Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fir die In-
sertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen ein. Der Auftraggeber haftet fiir alle
Folgen und Schaden, die sich fir den Verlag, insbesondere aufgrund presserechtlicher und ge-
setzlicher Bestimmungen oder Vorschriften, aus dem Inhalt der Anzeigen durch deren Abdruck
und Streuung ergeben konnen. Der Auftraggeber hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizu-
stellen. Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstel-
lung zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Der Verlag behalt
sich vor, Anzeigenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen.

Druckunterlagen: Vom Auftraggeber sind druckfertigen PDF-Dateien bis spatestens 10 Tage vor
Erscheinen des Magazins an den vom Verlag genannten Grafikpartner kostenfrei zu liefern. Fir die
rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen
ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewéhrleistet die fiir den belegten Titel
{ibliche Druckqualit&t im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

Rechte und Pflichten: Entspricht die Verdffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich ge-
schuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung des anderen Werbe-
mittels, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemit-
tels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentli-
chung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts, des
Schuldverhaltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu
dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnis-
méaRigen Kosten maglich ware.

12.1.

12.2.

12.3.

20.

21.

22.

Zahlungsminderung: Lasst der Verlag eine ihm fr die Ersatzanzeige oder die Verdffentlichung
des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzei-
ge/Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zah-
lungsminderung oder Riickgdngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Méangeln der An-
zeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riickgangigmachung des Auf-
trags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Méangeln miissen binnen eines
Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

Haftung wegen Fahrléssigkeit: Der Verlag haftet fur samtliche Schaden, gleich ob aus ver-
traglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach MaRgabe der folgenden Be-
stimmungen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr
auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrénkung gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wur-
de. Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden be-
schrankt.

Produkthaftung: Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung
von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Rekla-
mationen miissen (aufer bei nicht offensichtlichen Méngeln) innerhalb von vier Wochen nach
Verdffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus
vertraglicher Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn,
sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

Probeabziige: Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriick-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs ge-
setzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber den Probeabzug nicht fristgerecht zu-
rlick, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt.

Technische Veranderungen des Magazins, z. B. Format oder Papier, liegen im Ermessen des
Verlages.

Rechnung: Die Rechnung ist innerhalb 10 Tagen nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
lasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Unberechtigte Abzlige wer-
den nachbelastet.

Zahlungsverzug: Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen in Héhe von 8 Prozent tiber
dem jeweiligen Basiszinssatz sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen
und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Nachldsse und Rabatte werden im
Fall des Zahlungsverzuges nachbelastet; ein Anspruch auf sie besteht nicht. Bei Vorliegen be-
griindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riick-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

Belegexemplar: Der Verlag stellt dem Auftraggeber ein Belegexemplar zur Verfiigung.

Aufrechnungen: Die Aufrechnungen sind nur zuldssig mit Gegenanspriichen, die vom Verlag
anerkannt oder rechtskraftig festgestellt sind.

Gestaltungs-Kosten: Kosten fir die Anfertigung bestellter Entwiirfe, Repros, Lithos und Satz-
arbeiten sowie fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Preisminderungsanspriiche: Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf an-
dere Weise genannte durchschnittliche Auflage (oder wenn eine Auflage nicht genannt ist) die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften ggf. die durchschnittlich tatsachlich verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15v. H.,
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5v.H. betréagt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Ver-
lag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auslage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

Aufbewahrungspflicht: Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zugesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet mit einer Frist von drei Monaten nach
Auftragsablauf.

Erfiillungsort: Das Rechtsverhaltnis zwischen Auftraggeber und Verlag untersteht deutschem
Recht. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist die umseitig angegebene Verlagsanschrift bzw. der
Standort des herausgegebenen Verlagsproduktes.
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