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DAS TOP MAGAZIN ist im gehobenen Gesell-
schaftsleben DAS Medium, wenn es um regionale 
Kommunikation und Meinungsbildung geht. Seit 
über 25 Jahren vertrauen TOP-Marken dem TOP-
Konzept. TOP genießt regional wie national einen 
überdurchschnittlich hohen Bekanntheitsgrad. 
Eine hochwertige Aufmachung und Produktion der 
Publikation, die moderne Gestaltung und fundierte 
Inhalte stehen im Fokus von TOP.

Mit seinen derzeit 45 Regionalausgaben und 2 Auslandsausga-
ben ist das TOP-Magazin für all jene konzipiert, die das Außer-
gewöhnliche, das Schöne und das Exklusive der Region erleben 
möchten.
Journalistisch und gestalterisch auf hohem Niveau berichtet 
TOP MAGAZIN Niederrhein regelmäßig über Themengebiete 

P R O F I L  &  K U R Z C H A R A K T E R I S T I K

Z I E L G R U P P E N

V E R T R I E B

www.top-niederrhein.de

VIP-Verteiler - per Post an Entscheidungsträger
2800 Exemplare

Golf-, Polo-, Tennis- und Hocky-Clubs
1100 Exemplare

Hotel, Gastronomie und Wellness
1400 Exemplare

Leserkreis (Arzt- und Rechtsanwaltspraxen, Kanzleien,
Frisöre, diverse Wartebereiche) - 2400 Exemplare

Zeitschriftenhandel - 300 Exemplare

Handouts bei Events,
Wirtschaftsverbänden, Marketingclubs,
Lions, Rotary - 1000 Exemplare

Anzeigenkunden, Einzelhandel,
Autohäuser usw. - 2800 Exemplare

Diverses - 400 Exemplare Zielgruppenvertrieb
TOP MAGAZIN ist da, wo Ihre Zielgruppe 
ist. Ein aufwendiges und selektives Ver-
triebskonzept ermöglicht, dass das TOP 
MAGAZIN Ihre Werbebotschaft punktge-
nau zur qualifizierten Leserschaft trans-
portiert.
Durch Quartalserscheinungen sind Ihre 
Produkte und Dienstleistungen drei Mo-
nate am Markt wirksam präsent. Analysen 
bestätigen einen zahlreichen Mehrkontakt 
und die hohe Langzeitwerbewirkung.

Wir erreichen Ihre Zielgruppe - direkt!

aus Wirtschaft & Recht, Gesellschaft, Kultur & Freizeit, Me-
dizin & Wellness, Mode & mehr sowie über die Gastronomie-
landschaft.

Der Regionalanteil jeder Ausgabe beträgt ca. 90 %. Mit Auf-
lagen zwischen 8.000 und 20.000 Exemplaren erzielen wir 
insgesamt eine überregionale Gesamtverbreitung von derzeit 
500.000 Magazinen (Stand: Frühjahr 2009).

Neben dem Printmedium ergänzt ein hochwertiger Internet-
auftritt die Marktpräsenz. TOP MAGAZIN Niederrhein ist au-
ßerdem Partner hochwertiger regionaler Events und richtet als 
gesellschaftliches Großereignis die TOP LOUNGE aus.

>>> www.top-niederrhein.de

Unter den TOP-Magazin Lesern der Frühjahrsausgabe 2007 
wurde eine schriftliche Befragung durchgeführt. Die Auswer-
tung erfolgte durch die Maroni Marktforschung, Stuttgart. Alle 
nachfolgenden Angaben beziehen sich auf den bundesweiten 
Durchschnitt aller Regionalausgaben.

Geschlecht der Leser: 48 %  weiblich 52 % männlich

Das Durchschnittsalter beträgt 48,8 Jahre
  7 %  20-29 Jahre  44 %  30-49 Jahre
24 %  50-59 Jahre  22 %  60 Jahre und älter

66 %  haben weiterführende Schulen besucht, und/oder Abitur

82 %  sind berufstätig (Bundesdurchschnitt: 50 %)

90 %  betrachten das TOP-Magazin als regionales Gesell-
          schafts- und Lifestylemagazin

88 %  gefällt das Magazin redaktionell gut oder sehr gut

95 % gefällt die Aufmachung des Magazin gut oder sehr gut

83 %  lesen das Magazin, um Tipps und Anregungen
          zu erhalten

75 %  nutzen das Magazin 1 bis 3 Monate

43 %  nehmen das Magazin 4 mal oder häufiger zur Hand

Die Haushalte der TOP-Magazin Leser:
81 %  verfügen über ein durchschnittliches Haushalts-
          Einkommen von über  2000
37 %  verfügen über ein durchschnittliches Haushalts-
          Einkommen von über  5000
12 %  verfügen über ein durchschnittliches Haushalts-
          Einkommen von über  10000

Gesamtauflage: 12.000 Exemplare
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2/1 Seite Anschnitt:  420 x 297 mm*
2/1 Seite Satzspiegel: 396 x 273 mm

AROMAKUPFERPFANNE NAMASTE

NOXX

RESTAURANT RESTAURANT, BAR, LOUNGE

BISTRO

HOTEL, BISTRO, RESTAURANT

MINA

RESTAURANT & WEINBAR RESTAURANT

BRANDI'S

RESTAURANT

SCALA

RESTAURANT & CAFE

INDISCHES RESTAURANT

ONKEL GUSTAV

RESTAURANT

CHOPELIN IM CASINO

RESTAURANT

PALACE ST. GEORGERISTORANTE ABTSHOF

ITAL./NEUE DEUTSCHE KÜCHE 

BRANDI'S

RESTAURANT

MINA

RESTAURANT & WEINBAREEE 1/61/6

1/61/6

1/3 1/61/6

1/61/6

1/3

TOP GASTRO GUIDE

OFENKLAPPE

EXKLUSIVE KAMINÖFEN

VILLA WÖLKCHEN IM HINTERHAUS – VERSCHENKEN ODER BEHALTEN?

GESCHENKE & ACCESSOIRES

KERZENLICHT

KERZEN UND ACCESSOIRES

1/4 1/4

1/2

1/4 1/4

1/4 1/4

TOP ADRESSEN

Rubrikanzeige Größe
in mm

Bildmaße
in mm

Fließtext
inkl. Leerzeichen

Gastro Guide 1/3 60 x 245 60 x 40   max. 1.700

Gastro Guide 1/6 60 x 120 60 x 40   max. 450 

Adresse 1/2 185 x 130 90 x 50   max. 2.000

Adresse 1/4 90 x 130 90 x 50   max. 600

(Doppelseite)2/1

1/4

1/2

1/1

1/31/3

1/3

1/4 1/4

Direktpreis  2 850,-
Agenturpreis  3 353,-

Umschlagseiten vierfarbig

1/1 Seite Anschnitt: 210 x 297 mm*
1/1 Seite Satzspiegel: 186 x 273 mm

1/2 Seite Anschnitt: 210 x 148 mm*
1/2 Seite Satzspiegel: 186 x 137 mm

1/3 Seite hoch Anschnitt: 75 x 297 mm*
1/3 Seite hoch Satzspiegel: 63 x 273 mm

1/3 Seite quer Anschnitt: 210 x 99 mm*
1/3 Seite quer Satzspiegel: 186 x 87 mm

1/4 Seite quer Anschnitt: 210 x 75 mm*
1/4 Seite quer Satzspiegel: 186 x 63 mm*

Direktpreis  1 690,-
Agenturpreis  1 988,-

Direktpreis  1 080,-
Agenturpreis  1 270,-

Direktpreis  790,-
Agenturpreis  929,-

Direktpreis  670,-
Agenturpreis  788,-

1/4 Seite hoch Satzspiegel: 90 x 138 mm

1/4 Eckfeldanzeigen sind nicht als 
Anschnittsformate verfügbar. Anzeigen 
stehen immer paarweise auf einer Seite.

Direktpreis  540,-
Agenturpreis  635,-

U2
1/1 Seite Anschnitt:  210 x 297 mm*
1/1 Seite Satzspiegel: 186 x 186 mm

Direktpreis  2 090,-
Agenturpreis  2 458,-

U3
1/1 Seite Anschnitt: 210 x 297 mm*
1/1 Seite Satzspiegel: 186 x 186 mm

Direktpreis  2 090,-
Agenturpreis  2 458,-

U4
1/1 Seite Anschnitt: 210 x 297 mm*
1/1 Seite Satzspiegel: 186 x 186 mm

Direktpreis  2 590,-
Agenturpreis  3 047,-

Rubrikformat TOP Gastro Guide*
1/6 Seite   268,- 1   248,- 2   228,- 3

1/3 Seite   470,- 1   430,- 2   390,- 3

 
Rubrikformat TOP Adressen*
1/4 Seite   390,- 1   360,- 2   330,- 3

1/2 Seite   690,- 1   640,- 2   580,- 3
 

1) 1 Ausgabe, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
2) 2 Ausgaben, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
3) 4 Ausgaben, Preis pro Ausgabe, Zahlung pro Ausgabe per Bankeinzug
* Keine AE bei Rubrikformaten/Rubrikanzeigen

R U B R I K A N Z E I G E N

1/6 Seite hoch Satzspiegel: 63 x 134 mm

1/6 Anzeigen sind nicht als Anschnitts-
formate verfügbar. Anzeigen stehen 
immer paarweise auf einer Seite.

Direktpreis  380,-
Agenturpreis  447,-

B E I L A G E N  &  B E I H E F T E R

1/6

1/6

Beihefter Format unbeschnitten Preis pro Tausend

bis 4 Seiten 220 x 310 mm Direkt-/ Agenturpreis  138,- /  162,-

Beilagen Höchstformat Preis pro Tausend

bis 50 g 200 x 287 mm Direkt-/ Agenturpreis  145,- /  170,-

Umschlag-Sonderformen vierfarbig

U2 über 4 Seiten mit Klapper
1/1 Seite Anschnitt:  210 x 297 mm*
+ 3/1 Seite Anschnitt: 626 x 297 mm*

Direktpreis  4 700,-
Agenturpreis  5 529,-

www.top-niederrhein.de

*) zzgl. 3 mm Beschnittzugabe

*) zzgl. 3 mm Beschnittzugabe

Honorare für Anzeigengestalltung und Fotoleistungen siehe Rückseite.
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Erscheinungsweise: 4-mal jährlich

Auflage: 12.000 Exemplare Niederrhein

Verkaufspreis:  3,80

Verbreitung:
Krefeld, Mönchengladbach, Kreis Viersen, Moers, Kreis Kleve, Kreis Wesel

Kombinationen:
Anzeigenkombinationen von verschiedenen TOP Regionalausgaben, TOP 
National und TOP TEN sind möglich. 

Magazinformat: 210 x 297 mm

Druck: Bogenoffset (70er Raster Euroskala)

Papier:
Umschlag 250 g/qm BD glänzend mit einseitiger Glanzcellophanierung
Inhalt 135 g/qm BD glänzend

Verarbeitung: PUR-Klebebindung in 4-fach gerilltem Umschlag

Preisaufschlag
Platzierungswünsche, deren Erfüllung Auftragsvoraussetzung sind, bedingen 
einen Platzierungszuschlag von 15 % auf den Anzeigenpreis.

Mengenrabatt pro Jahr 
(ohne Hinzurechnung der Rubrikformate!)
ab 2 Seiten/Veröffentlichungen 5 %
ab 4 Seiten/Veröffentlichungen 10 %
ab 6 Seiten/Veröffentlichungen 15 %

Zahlungsbedingungen
10 Tage nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug.
Bei Bankeinzug bis 6 Tage nach Erscheinen der jeweils aktuellen Ausgabe 
gewähren wir 2 % Skonto.

Druckunterlagen
Die Anzeigenpreise basieren auf Anlieferung von druckfertigen Daten 
(Euroskala) mit farbverbindlichem Andruck. Wir bevorzugen Anzeigendaten in 
Form druckfähiger PDF-Dateien. Andere Dateiformate auf Anfrage.

Datenanlieferung
Per e-Mail an daten@lafonline.de oder per FTP-Upload (Zugangsdaten teilen 
wir Ihnen auf Anfrage mit)
Datenträger senden Sie bitte deutlich gekennzeichnet direkt an den Verlag.

A U S G A B E N  U N D  T E R M I N E *

  Ausgabe   Anzeigenschluss   Druckunterlagenschlss   Erscheinungstermin*

Frühjahrausgabe 2009 22. Februar 2009 27. Februar 2009 20. März 2009

Sommerausgabe 2009 23. Mai 2009 28. Mai 2009 16. Juni 2009

Herbstausgabe 2009 22. August 2009 27. August 2009 15. September 2009

Winterausgabe 2009 14. November 2009 19. November 2009 02. Dezember 2009

TOP Golfguide 20. März 2009 27. März 2009 10. April 2009

Verlag LOHMANN AND FRIENDS GMBH
 Werbeagentur & Verlag
 
 Nordwall 80, 47798 Krefeld
 Telefon: (0 21 51) 62 20 24
 Telefax: (0 21 51) 62 20 15
 Internet: www.top-niederrhein.de | www.lafonline.de
 E-Mail: verlag@top-niederrhein.de

Geschäftsführung Rainer Lohmann rl@lafonline.de

Verleger Rainer Lohmann r.lohmann@top-niederrhein.de

V E R L A G S A N G A B E N

Ansprechpartner

Redaktion: Katja Hilpert k.hilpert@top-niederrhein.de
 02151-622024
 Nicole Gieres n.gieres@top-niederrhein.de
 02151-622024

Administration: Verena Wagner v.wagner@top-niederrhein.de
 02151-622001

Grafik: Anne Schmitt a.schmitt@top-niederrhein.de
 02151-622013

*) Terminverschiebungen bis zu 14 Tagen vorbehalten
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A N Z E I G E N G E S T A L T U N G , A G E N T U R -  U N D  F O T O A R B E I T

Hinter einem inhaltlich und optisch hochwertigen Magazin 
muss eine gute Agentur stehen.
LOHMANN AND FRIENDS ist DIE Fachagentur für Handel, 
Handwerk und Industrie. Als Partner unserer Kunden entwicklen 
wir Ihr Corporate Design, konzepieren Kataloge und Unterneh-
mensbroschüren, kreieren Ihre zielorientierte Anzeigen-Kampa-
gne und betreuen Produktion und Messe. Hierbei handeln wir 
immer in Ihrem Sinne und behalten das Budge im Auge.
Ihr Erfolg ist unser Ziel ...

Geschäftskontakte und Gedankenaustausch
Die TOP LOUNGE ist eine Premium-Veranstaltung für beson-
dere Menschen – Menschen, die den Mut, die Fähigkeit und die 
Leistungsbereitschaft haben, etwas in ihrer Region zu bewegen. 
Bei uns finden Sie ein angemessenes Forum für Ihre Ideen und 
Inspirationen; denn über 43  TOP Ausgaben in ganz Deutsch-

land und über 26 Jahre Erfah-
rung machen TOP zu „dem“ 
regionalen Gesellschafts- und 
Business-Magazin.
Diesem gesellschaftlichen An-
spruch möchten wir nicht zu-
letzt dadurch gerecht werden, 
dass wir unseren Partnern eine 
Plattform für wertvolle neue 
Geschäftskontakte und einen 
produktiven Gedankenaus-
tausch bieten. Schließlich ist 
Kommunikation die Grundlage 
jeden Erfolges.

An diesem Abend hat sich reichlich Gelegenheit geboten, das ein oder andere Gespräch zu führen, neue 

Kontakte zu knüpfen, Gedanken auszutauschen, etc. Oder Sie haben einfach nur dem Mann am Klavier 

gelauscht, der Sie mit Jazz-Klängen beschwingte. Es war Joe Doll, der übrigens ganz kurzfristig für uns 

in die Presche gesprungen ist und diesen Abend so melodisch gestaltete. 

Auf der Terrasse wurde derweil vom Restaurant Korff  ein leckeres Barbecue frisch zubereitet und 

serviert. Während die Sonne im Golfclub Elfrather Mühle versank, versetzte sodann die Licht & Ton-

technik von Gregor Ilbertz das Anwesen in neue Dimensionen. So wurden die vom Autohaus H. + F. 

Coenen Maserati aus Mönchengladbach und Porsche Zentrum Willich von der Tölke & Fischer-Grup-

pe präsentierten Luxusautomobile glanzvoll in Szene gesetzt. Diese tollen Momente können wir leider 

nicht in Bildern wiedergeben, da unser Fotografenteam Christian Kaufels mit Partnerin an diesem 

Abend nur Sie im Fokus hatten. 

Gesprächspausen ergaben sich nur selten. Doch um charmant seinen Gesprächspartner zu wechseln 

oder ein neue Th ema anschneiden zu können, platzte unser Kabarettist Volker Diefes ins Geschehen. 

Er hatte schon so eine „Krawatte“ – was gerade in Krefeld  ja eigentlich zweideutig ist. Die mussten zu 

Beginn auch gleich ein paar Gäste humorvoll zu spüren bekommen. Im zweiten Akt klärte er uns dann 

endlich auf – Volker war eigentlich nur  total verliebt…. Na Volker – was macht die Liebe wohl jetzt 

mit dir? … Wir haben da gehört, bei Volker gibt’s was Neues!
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Unserer Einladung zur 2. Niederrhein-Top-Lounge folgten über 200 Partner und Gäste des 
Top-Magazins. Mit dieser starken Resonanz haben wir in Anbetracht der noch herrschenden 
Urlaubszeit nicht gerechnet. Umso mehr hat es uns gefreut, dass anlässlich unserer TOP-
Lounge einige Gäste sogar wichtige Sitzungen verlegt und Urlaubsfl ieger umgebucht haben. 
Das zeigt uns, welchen zunehmenden Stellwert diese Veranstaltung in unserer Region ein-
nimmt und danken an dieser Stelle Ihnen, liebe Partner.

It ’s BBQ-Time…
… und mit einer Punktlandung kam auch der Sommer zurück

Jan Schreurs, Tania Wolff  (Wolff  Kommunikation) 
Svenja Fusten-Görtz und Christian Cossmann

Oberbürgermeister Gregor Kathstede mit 
seiner Frau Claudia

Peter Geraedts (Flugbörse) mit Frau Hanne
Frau Christiane Cronenberg und
Ralf Willems (Steuerberater)

Volker Diefes hatte "soooo ne Krawatte" und 
sorgte mit seiner Einlage für unterhaltsame 
Stimmung

Kurt Kühr (Hochschule-Niederrhein) mit Beatrix 
Schiff er-Kühr

Robert H. Preis (Mercure - Parkhotel 
Krefelder Hof)

Marko Janssen
(Tryp Hotel Düsseldorf - Krefeld) Werner Büns (City Optik Fuchs)

Katja Hilpert mit 
Frank Reiners (Verlag W. Girardet)

Volker Diefes (Kabarettist) mit Anja und Norbert Beninde 
(Schwanenmarkt Krefeld)

Barbara und Reiner Herzog (Marketingclub Krefeld)
Dagmar und Friedhelm Friedrichs
(Sparkasse Krefeld)

Stephanie Bleickert und Marcel Pennert 
(Harper&Fields)

Frau Ludi Speyer (rechts, LUDI´s) mit Freundin

Eddy Polders (Marketingberater), Isabelle-Bernadete Pol-

ders, Alexandra Schulz und Richard Krause (AUDI Krefeld)

Dirk Polenk (DP-Marketing) und Michael Swoboda

TOP-Redakteur Sascha Sielaff  mit Frau Carola Iris Floehr und Axel Briesemeister (FHP Krefeld)

Joe Doll begeisterte mit seiner fl otten Jazz-Musik Axel Höfkes mit Renate und Rudolf Höfkes Elke Haßelberg mit Notker Hilbrenner (TOP-Repräsentant)

Rudolph Röhrl (WFG Kleve) mit Carmen Franz (Kerzenlicht) 
und Philipp Meyer (Versicherungsmakler)

Richard Röhrhoff  (Ballhaus am Ostwall) mit Ellen Butz,
Eheleuten Kathstede und Jochen Butz (Kabarettist)

www.joe-doll.de

T O P  L O U N G E
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Die dritte TOP Lounge am Niederrhein haben wir am Abend des 30. August in der stylischen 
Location des Restaurants Rosenmeer am Bunten Garten in Mönchengladbach in einer rhythmisch 
heißen Sommernacht gemeinsam mit unseren Partnern und Gästen des Magazins erlebt und 
gelebt. Erst wurde gestaunt und dann ausgelassen aber stilvoll gefeiert, kommuniziert und 
Kontakte geknüpft. Neue und alte Bekannte trafen sich zum Stelldichein. Unserer Einladung 
wurde mit überwältigender Resonanz Folge geleistet. Schon kurze Zeit nach Versendung 
lagen über 300 Zusagen bei weitem über der Vorgabe und der örtlichen und gastronomischen 
Kapazitätsgrenze, so dass wir erstmalig trotz Aufstockung nicht alle Einladungen bestätigen 
konnten. Vielen Dank an dieser Stelle all jenen, die mit ihrer Zusage und Anwesenheit unsere 
Veranstaltung bereichert haben. Mit über 200 Gästen versprach es, eine heiße Nacht zu werden. 
Auch, wenn der ein oder andere noch zögerte, sich dem sommerlichen Dresscode anzupassen, 
so war die Begeisterung des Mottos unverkennbar, eben „White Summer“. 

Unsere Partner haben ganze Arbeit geleistet. Ihnen gebührt ein großer Anteil des Erfolges und 
der Anerkennung. So sollen Sie auch gleich erfahren, wer Sie an diesem Abend mit allen Sinnen 
verwöhnt hat. An vorderster Front der Inhaber des Rosenmeer, Ramzi Ben Said sowie das Team 
von und mit Küchenchef Denny Neumann. Über 1.800 Kleinigkeiten alias Flying-Food wurden 
für diesen unvergessenen Abend liebevoll zubereitet. Die Lieferanten THZ – BIHN Gourmet 
Gastroservice und der „Gemüsemann“ Jakob Kuverlay sollen hier nicht unerwähnt beleiben. 
Es gab einen Hochgenuss für den Gaumen wie Mini Merguez, franz. Schokoladentarte oder 
Rosenmeerhörnchen und noch vieles mehr. Das Team von Theke & Co. servierte köstliche 
Tropfen des Winzers Jens Bühler aus der Pfalz, dessen Riesling viele Weinliebhaber überzeugte. 

Katja Hilpert mit  
Frank Reiners (Verlag W. Girardet)

Dirk Polenk (DP-Marketing) und Michael Swoboda

Iris Floehr und Axel Briesemeister (FHP Krefeld)

Elke Haßelberg mit Notker Hilbrenner (TOP-Repräsentant)

Rudolph Röhrl (WFG Kleve) mit Carmen Franz (Kerzenlicht) 
und Philipp Meyer (Versicherungsmakler)

Richard Röhrhoff (Ballhaus am Ostwall) mit Ellen Butz,
Eheleuten Kathstede und Jochen Butz (Kabarettist)

Helga und Günter Krön
Peter Lengwenings (Welle Niederrhein) 
mit Dr. Egon Peifer (Redakteur TOP)

Anette und Peter Fockenberg
(TOP-Magazin Niederrhein)

Daniela Gossmann (Stadtwerke Tönisvorst) 
mit Frau Reuther

Zahlreiche Gäste bewundern die Modenschau
von Greve, Freisfeld und Pleines

Der „Ansturm“ auf´s Rosenmeer

Katja und Gerd Mommerskamp 
(Autohaus Mommerskamp)

Britta und Harald Schnorrenberg

Christine und Ernst Peter Kreuder
(Ernst Peter Bauunternehmung)

Dr. Günter Teufel mit Tochter Laura
(Kanzlei Teufel)

Ute und Jobst Peterek Ingrid und „Babsi“

Annemarie Matzander mit
Frau Flohberg (van Laack GmbH)

Andreas Bihn mit Vanessa Kremers und Andreas Richter 
(THZ Fleisch- und Fischhandels GmbH)

Stephanie und Oliver Bacher
(Getränke Bacher KG)
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Am 20. November erlebten die über 400 Gäste einen Abend, den 

es so in dieser bevorstehenden Wintersaison hier am Niederrhein 

noch nicht gab. Die Mercedes-Niederlassung Krefeld schien 

wie verwandelt. Ein märchenhafter Winterwald säumte den 

Eingangsbereich. Der Duft von frischem Tannengrün frohlockte. 

Ein verschneiter Pfad, erhellt von Kerzenschein, führte die Gäste ins 

Innere. Die sonst mit Autos üppig gefüllte Halle bot dem Betrachter 

ein völlig neues Bild. Es herrschte auch hier eine winterlich festliche 

Weihnachtsstimmung. Die passende Tischdeko arrangierte Heribert 

Müller und Team aus dem Hause „Blumen Müller“.  

Während die Gäste freundlich von Josef Kaes, dem Leiter der 

Niederlassung Krefeld, und unserem TOP Team in Empfang 

genommen wurden, spielte das Streichquartett „At Libidon“ unter 

der Leitung von Ilan Gilad klassische Stücke von Mozart, Beethoven 

& Co. Dazu gab es traditionell Sekt, der an diesem Abend, wie 

auch der Wein, aus dem Weinhaus Straeten aus Kempen und 

Mönchengladbach durch Claudia Straeten liebevoll ausgesucht 

und gereicht wurde. An den zahlreichen Weihnachtsmarktbüdchen 

gab es für das leibliche Wohl nur das Beste. Vom traditionellen 

Reibekuchen, der Entenkeule mit Rotkohl und Klößen, Grünkohl 

Dagmar und Friedhelm Friedrichs
(Sparkasse Krefeld)

Ein Stern an diesem Abend: 
Das neue T-Modell der C-Klasse

Der Profi  an der Maschine 
– Die Kaff eebar von Cup&Cino

Josef Kaes (Daimler AG Krefeld) und Katja 
Hilpert (Outfi t by Andrea Hitschler) vor 
dem Empfang der Gäste

Zum Empfang spielte das Streichquartett 
„Ad Libitum“

Rainer Lohmann, Katja Hilpert und Josef Kaes 
beim Zerlegen der eiskalten C-Klasse

Gerhard Ginnen (GF), Georg Schroers 
(Braumeister) und Frank Tichelkamp 
(Vertrieb von der Brauerei Königshof)

Bernd Lübbenjans, Claudia Straeten 
(Weinhaus Straeten), Wilhelm Jansen 
und Friederike Lübbenjans

Alle Bilder der TOP LOUNGE finden Sie unter top-niederrhein.de

Unsere 4. Niederrhein TOP LOUNGE 
stand unter einem guten Stern

Der erste Schnee am Niederrhein, 
der erste Weihnachtsmarkt & als erste gesehen 

– das neue Mercedes T-Modell 
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Netzwerk für „Macher“
Die TOP LOUNGE ist eine regionale Netz-
werkveranstaltung, bei der mit Engagement 
und tatkräftiger Unterstützung – gepaart mit 
Ihrer Mitwirkung – neue Maßstäbe im regio-
nalen Gesellschaftsleben gesetzt werden. 
Ganz nach dem Motto „Lassen Sie Ihr Geld 
in der Region, unterstützen Sie die regionale 
Wirtschaft“ gelingt es uns, seit 26 Jahren 
Unternehmer/Innen für neue Ideen zu begeistern. 
Wir bringen Menschen zusammen, schlagen Brü-
cken zwischen den Städten und entwickeln ge-
meinsam Ideen, um die Region Niederrhein weiter 
nach vorne zu bringen. Diese wertvollen Kontakte 
sollen Ihnen helfen, Ihre Unternehmungen zu för-
dern sowie Wissen und Inspiration zu erfahren, 
denn „Nichts bewegt Menschen mehr, als andere 
Menschen“.
Werden Sie TOP-Partner und seien Sie bei der 
nächsten TOP LOUNGE unser Gast.

Wir gestalten auch Ihre Anzeige
Fehlt Ihnen für eine Anzeige oder eine Anzeigenstrecke das 
passende Motiv oder sind Sie auf der Suche nach einer neuen 
dee, wollen Sie mit einem besonderen Auftritt glänzen – dann 
sind wir gerne behilflich.
Hierzu haben wir nachfolgende Kostenpauschale entwickelt:

Buchungen Honorar Aufpreis bei
Drittverwertung

1ner  320,00  380,00

2er  250,00  280,00

4er  0,00  240,00

Hochwertige Fotoarbeiten von Fachkräften
Nichts vermittelt mehr Stimmung und überzeugt mit seiner 
Aussage so, wie ein hochwertiges und professionell produ-
ziertes Foto. Damit Ihre Anzeige oder Ihr Portrait auch visuell 
überzeugen, bieten wir Ihnen Fotoarbeiten von Fachkräften wie 
folgt an:

Verwendung
Fotografien

Honorar Honorar bei
Drittverwertung

1 bis 2 Motive
für z. b. TOP-Adresse

 28,00  68,00

5 bis 12 Motive für z. B. 
mehrseitige Portraitstrecke

 260,00  460,00

 

Frau Martina Zicker mit Herrn Marschall 
(van Laack)

Dr. Christine und Edgar Maimann
(Freisfeld vorm Simon)

GREVE-ModenschauGREVE-Modenschau

Rainer Lohmann und Ramzi Ben Said 
mit CAMPARI-Team

Henry GerridsDas Service-Team im Einsatz
Die freundliche Unterstützung der
POLIZEI stattet uns einen Besuch ab ...

Laura Teufel Katja Hilpert und Hatice Fesli
Jutta und Dr. Oliver Junker
(Medicentrum Mönchengladbach)

Mirko Saum (Mühlrather Mühle) mit Ric-
cardo Ballarino (Global Eventmarketing)

Brigitte Roeseler (TOP-Magazin) mit
Dr. Jürgen und Hinki Hess

Michael und Claudia Pleines
(Pleines Fashion Optik)

Oliver Bacher (Getränke Bacher) im 
Austausch mit Rainer Lohmann

Sabine Wienands, Dr. Thomas Imberg 
und Paul Wienands

Bernd Gothe und Inge Bürtin im 
Gespräch

Die „Enge“ war ein Garant für gute 
Stimmung

Karin Otten mit Michael Schroeren
(Bürgermeister in Mönchengladbach)

Kurt Kühr (Hochschule Niederrhein) mit 
Annette Jacobs-Knorr

Schmuck von Freisfeld

T O P  L O U N G E
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1.   Anzeigenauftrag: Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Geschäftsbedin-
gungen des Verlages ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer 
Anzeigen/PRs (redaktionelle Anzeigen) eines Werbetreibenden oder sonstigen In-
serenten.

2.   Veröffentlichungsfrist: Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines 
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines 
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige in-
nerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3.   Anzeigenabruf: Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der verein-
barten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzei-
genmenge hinaus, weitere Anzeigen abzurufen.

4.   Auftrag-Nichterfüllung: Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag 
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pfl ichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten (Rabattnachbelastung). 
Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich 
des Verlages beruht. 

5.   Anzeigen-Stornierung: Im Falle einer Stornierung von Anzeigen bis sechs Wochen vor 
Erscheinen der Druckschrift werden dem Auftraggeber 25 % des Anzeigenpreises als 
pauschale Aufwendungsvergütung berechnet, es sei denn, der Auftraggeber weist 
nach, dass dem Auftragnehmer kein Schaden bzw. ein niedrigerer Schaden entstan-
den ist. Erfolgt die Stornierung innerhalb von sechs Wochen vor dem Erscheinungster-
min, beträgt die pauschale Aufwendungsvergütung 80 % des Anzeigenpreises; Satz 
1 Halbsatz 2 gilt entsprechend. Der Auftragnehmer ist frei darin, anstelle der Pau-
schalen den ihm tatsächlich entstandenen Schaden geltend zu machen.

6.   Platzierungswünsche: Der Verlag kann Platzierungswünsche vormerken und versuchen, 
sie im Rahmen der technischen und gestalterischen Möglichkeiten zu berücksichtigen. 
Die Berücksichtigung ist jedoch unverbindlich. Platzierungsforderungen, deren Erfül-
lung Auftragsvoraussetzung ist, bedingen einen Platzierungszuschlag von 15 %.

7.   Auftrags-Ausführung: Aufträge für Anzeigen, die erklärtermaßen ausschließlich 
in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen des 
Magazins veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, 
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der 
Auftrag nicht auszuführen ist. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage 
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Die Ablehnung des Auftrages 
wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

8.   Kennzeichnungspfl icht: Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als Anzeige erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“  
deutlich kenntlich gemacht.

9.   Urheberrechte: Die durch den Verlag gestalteten Anzeigen sind urheberrechtlich ge-
schützt und dürfen nur mit ausdrücklicher Genehmigung des Verlages weiterverar-
beitet werden.

10.   Haftung: Der Verlag verwendet bei Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte 
die geschäftsübliche Sorgfalt, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern ir-
regeführt und getäuscht wird. Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche 
Zulässigkeit der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen ein. 
Der Auftraggeber haftet für alle Folgen und Schäden, die sich für den Verlag, insbe-
sondere aufgrund presserechtlicher und gesetzlicher Bestimmungen oder Vorschrif-
ten, aus dem Inhalt der Anzeigen durch deren Abdruck und Streuung ergeben können. 
Der Auftraggeber hat den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen. Der Auftragge-
ber verpfl ichtet sich, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung zu tragen, 
und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs. Der Verlag behält sich vor, 
Anzeigenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach 
einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen.

11.   Druckunterlagen: Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für 
erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
züglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druck-
qualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

12.   Rechte und Pfl ichten: Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertrag-
lich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch 
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffent-
lichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der 
Anzeige oder des anderen Werbemittels beeinträchtigt wurde. Der Verlag hat das 
Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröffentlichung zu verweigern, wenn diese 
einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts, des Schuldverhältnisses 
und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhältnis zu dem Leis-
tungsinteresse des Auftraggebers steht oder diese für den Verlag nur mit unverhält-
nismäßigen Kosten möglich wäre. 

12.1. Zahlungsminderung: Lässt der Verlag eine ihm für die Ersatzanzeige oder die 
Veröffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist verstreichen 

oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzveröffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat 
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des 
Auftrages. Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige oder der Veröffentlichung des an-
deren Werbemittels ist die Rückgängigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Rekla-
mationen bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen binnen eines Jahres ab dem ge-
setzlichen Verjährungsbeginn geltend gemacht werden. 

12.2. Haftung wegen Fahrlässigkeit: Der Verlag haftet für sämtliche Schäden, gleich ob 
aus vertraglicher Pfl ichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach Maßgabe 
der folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrlässigkeit beschränkt sich die Haftung 
im kaufmännischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; 
diese Beschränkung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder 
leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher Fahrlässigkeit haftet 
der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspfl icht verletzt wurde. In solchen Fällen 
ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschränkt. 

12.3. Produkthaftung: Bei Ansprüchen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer 
Verletzung von Leben, Körper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzli-
chen Vorschriften. Reklamationen müssen (außer bei nicht offensichtlichen Mängeln) 
innerhalb von vier Wochen nach Veröffentlichung geltend gemacht werden. Alle ge-
gen den Verlag gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pfl ichtverletzung verjähren 
in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsätzli-
chem Verhalten beruhen.

13.  Probeabzüge: Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. 
Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Über-
sendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sendet der Auftraggeber 
den Probeabzug nicht fristgerecht zurück, so gilt die Genehmigung zum Druck erteilt.

14.  Technische Veränderungen des Magazins, z. B. Format oder Papier, liegen im Ermes-
sen des Verlages.

15.  Rechnung: Die Rechnung ist innerhalb 10 Tagen nach Erhalt zu bezahlen, sofern nicht 
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige 
Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. Unberechtigte 
Abzüge werden kostenpfl ichtig nachbelastet.

16.  Zahlungsverzug: Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung 
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlungen verlangen. Nachlässe und Rabatte werden im Fall des Zahlungs-
verzuges nachbelastet; ein Anspruch auf sie besteht nicht. Bei Vorliegen begründe-
ter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen 
ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbeträge abhängig zu 
machen. 

17.   Belegexemplar: Der Verlag stellt dem Auftraggeber ein Belegexemplar zur Verfügung.

18.  Aufrechnungen: Die Aufrechnungen sind nur zulässig mit Gegenansprüchen, die vom 
Verlag anerkannt oder rechtskräftig festgestellt sind. 

19.  Gestaltungs-Kosten: Kosten für die Anfertigung bestellter Entwürfe, Repros, Lithos 
und Satzarbeiten sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erheb-
liche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu 
tragen.

20.  Preisminderungsansprüche: Aus einer Aufl agenminderung kann bei einem Abschluss 
über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im 
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in 
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Aufl age (oder wenn 
eine Aufl age nicht genannt ist) die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften 
ggf. die durchschnittlich tatsächlich verbreitete) Aufl age des vergangenen Kalender-
jahres unterschritten wird. Eine Aufl agenminderung ist nur dann ein zur Preisminde-
rung berechtigter Mangel, wenn sie 

  bei einer Aufl age bis zu   50.000 Exemplaren 20 v. H., 
  bei einer Aufl age bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.,
  bei einer Aufl age bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,
  bei einer Aufl age über   500.000 Exemplaren   5 v. H.    beträgt.

  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn 
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auslage so rechtzeitig Kenntnis 
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurücktreten konnte. 

21.   Aufbewahrungspfl icht: Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an 
den Auftraggeber zugesandt. Die Pfl icht zur Aufbewahrung endet mit einer Frist von 
drei Monaten nach Auftragsablauf.

22.  Erfüllungsort: Das Rechtsverhältnis zwischen Auftraggeber und Verlag untersteht 
deutschem Recht. Erfüllungsort und Gerichtsstand ist die umseitig angegebene Ver-
lagsanschrift bzw. der Standort des herausgegebenen Verlagsproduktes.
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